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DIAGNOSTICO /Chlle

:ELMUNDO

PROGRAMA DE BRANDING SECTORIAL

Existen sectores que:

"4

Cuentan con productos/servicios con potencial de generar un relato atractivo para el
mundo vy atributos que son valorados por los consumidores actuales tales como
sostenibilidad, salud y bienestar, produccién organica, comunidades, comercio justo,
pueblos originarios, comercio inclusivo, entre otros.

Son incipientes, sin una larga trayectoria exportadora, se encuentran muy atomizados,
O NO cuentan con recursos para generar grandes campafas de marketing.

Estos sectores necesitan un elemento que los una, que permita mostrarlos al mundo
bajo una estrategia Unica, con mensajes que los diferencien de su competencia.
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EJECUCION DEL PILOTO ’Ebu'.!ﬁ
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Programa piloto con capacidades internas, sin recursos financieros involucrados
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PROGRAMA DE BRANDING SECTORIAL

sector:

Target e insight
Diferenciacion
Pilares
Personalidad

Material Genérico
Promocional del Sector (kit):

Relato (storytelling)

Brochure sectorial

Video sectorial

Piezas graficas para diferentes
plataformas

Todo esto bajo el uso grafico de la
marca Chile
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TENER PRESENTE QUE: :ELMUNDO
' Este programa no busca ser el camino para que el sector
tenga una marca sectorial, ni tampoco ser una aceleradora
para esto.

Pero, si en un futuro se cumplen las condiciones necesarias del sector, no se
descarta que puedan postular a Marcas Sectoriales.
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BENEFICIOS DE PARTICIPAR EN EL PILOTO ,CE:LDUII!IS)

PROGRAMA DE BRANDING SECTORIAL

v" Salir al mundo bajo un mismo paragua, alineados, con mensajes claros y comunes bajo la marca
Chile.

v' Aporta a la asociatividad del sector, haciéndolo mas fuerte y cohesionado, logrando acuerdos.

v Este sera un proceso inclusivo, donde el sector es el protagonista y autor del relato, todos estan
invitados a participar.

@

v'  Se generara un bien publico: Queremos que el relato sea utilizado por todos los actores del sector.
Podran contar con un kit de materiales para que todos lo puedan utilizar en sus comunicaciones,
presentaciones y actividades internacionales.

v' Al ser un programa piloto, serdn los primeros beneficiados de esta modalidad, sin costo de
participacion para el sector (cofinanciamiento 0%), obteniendo todo el conocimiento. Pero les
pedimos a Uds comprometer horas de trabajo en el desarrollo del piloto.
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@ SIGUIENTES PASOS ’Ebu'.!ﬁ

1. Definicion del mercado

2. Responder cuestionario,
respecto del sector vy el

' mercado

3. Participaciéon en 2
Workshop de trabajo
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