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Objetivos del Producto 1 

• Analizar y determinar una Estrategia de valor y Posicionamiento de las 
mieles chilenas en el mercado interno y externo, basado en evidencia 
científica y tecnológica obtenida de un exhaustivo análisis del estado del 
arte de: 

• Atributos Diferenciadores y Modelos internacionales y nacionales de 
Diferenciación. Relación con Agregar Valor. Caracterización de Mieles 
diferenciadas en Chile y modelos viables para el caso chileno. 

• Normativa Nacional e Internacional de diferenciación y exportación con 
valor agregado. Brechas existentes.

• Levantamiento de Normativa y Regulaciones para la protección de especies 
melíferas

• Hoja de Ruta para una Propuesta viable de Estrategia de Diferenciación y 
posicionamiento de Mieles Chilenas
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Entrevistas
208 asociaciones apícolas y apicultores libres

✓ Documento de 168 páginas

✓ Aprox 500 citas en las Referencias (Bibliografía)

✓ 63 Figuras, la mayoría originales

✓ 47 Tablas de datos





PRODUCTO UNO => Estrategia de valor y posicionamiento de las mieles 
chilenas en el mercado interno y externo

A.-Levantamiento de evidencia 
científica nacional e internacional

B.-Identificación de aspectos 
productivos del sector apícola chileno 
que impactan

C.-Levantamiento de aspectos 
Regulatorios

•Atributos diferenciadores

•Modelos internacionales y nacionales de 
Diferenciación

•Diagnostico Odepa

• Levantamiento de Brechas

•Normativa nacional e internacional en 
Diferenciación de Mieles

•Normativa Flora apícola chilena

D.-Análisis de componentes y alternativas de
Estrategia Diferenciación de Mieles Chilenas y su Hoja de Ruta
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Hemos construido 15 fichas de mieles 
Monoflorales que se producen en el país. 

• Macrozona Desértica 

• 1. Chañar (Geoffrea chilensis) 

• Macrozona Mediterránea: Matorral, Bosque Esclerófilo y Espinal 

• 2. Quillay (Quillaja saponaria) 3. Tebo o Tevo (Retanilla trinervia) 4. Corcolén (Azara 
celastrina) 5. Corontillo (Escallonia pulverulenta) 6. Litre (Lithraea caustica) 7. Arrayán 
(Luma apiculata) 8. Sauce (Salix humboldtiana) 9. Peumo (Cryptocarya alba) 

• Macrozona Mediterránea Húmeda: Bosque Templado Valdiviano y 
Patagónica 

• 10. Ulmo (Eucryphia cordifolia) 11. Avellano (Gevuina avellana) 12. Tiaca (Caldcluvia
paniculata) 13. Tineo (Weinmannia trichosperma) 14. Tepú (Tepualia stipularis) 15. Notro 
(Embothrium coccineum)









E.- DIMENSION POSICIONAMIENTO

Modelos internacionales de posicionamiento de Mieles 

◆ La diferenciación por origen botánico es ampliamente utilizada para la 
clasificación de variedades de miel en el mundo. 

◆ La ubicación o procedencia donde se produce la miel se ha convertido en un 
gran activo de posicionamiento geográfico.

◆ Las propiedades organolépticas son un factor de suma relevancia al momento 
de la elección de un alimento.

◆ La sostenibilidad es un valor transversal en las tendencias de alimentación y 
en la industria de la miel se destaca frecuentemente. 

Fuente: Elaboración propia, contribución de Gloria Barros (marzo, 2022), Experta en Marketing de Productos 
Agroalimentarios.

Marcas de miel con reconocimiento mundial por su 
Calidad 



E.- DIMENSION POSICIONAMIENTO

Principales brechas estratégicas de Mieles Diferenciadas Chilenas

• Falta cohesión y articulación efectiva del gremio apícola 

• Bajo capital de trabajo de los emprendedores apícolas

• Alto porcentaje de venta de miel no diferenciada ni fraccionada = Bajo precio promedio transado

• Exportaciones actuales concentradas en pocos países 

• Bajo consumo interno

• Falta apoyo para obtener certificaciones

• Heterogéneo nivel de profesionalización de la apicultura

• Faltan políticas públicas con instrumentos específicos para potenciar la Apicultura. Partiendo por programas e 
instrumentos de control de calidad a nivel nacional

• Estrategias heterogéneas y atomizadas de diferenciación de mieles  chilenas = impacto limitado



E.- DIMENSION POSICIONAMIENTO

7) Hoja de Ruta para una Propuesta viable de Estrategia de Diferenciación de Mieles Chilenas

◆Ejes de la Estrategia propuesta

1. Origen Botánico 

2. Origen Geográfico (macrozonas de 
procedencia)

3. Factor = Bioactividad (con 
graduación de efectividad)

4. Certificaciones reconocidas 
internacionalmente

5. Autenticidad (Producto 100% 
Natural)

Fuente: Elaboración propia (abril, 2022).



DIMENSION POSICIONAMIENTO

Hoja de Ruta para una Propuesta viable de Estrategia de Diferenciación de Mieles Chilenas

◆Desafíos para la Hoja de ruta 

Acciones de corto plazo =>

1. Generación de un Plan Comunicacional Miel Chilena / Storytelling

2. Integración y articulación del sector apícola nacional: asociatividad cohesiva (MS)

3. Plan de introduccion de la Miel Chilena Diferenciada en el Mercado Internacional

4. Segmentación de la Diferenciación 

Acciones de mediano plazo =>

1. Registros y Certificaciones necesarias

2. Fomento Políticas Públicas e Instrumentos específicos de posicionamiento de la Miel Chilena 
Diferenciada en el mecado internacional



Objetivos del Producto 2 

• Reconocer los certificados existentes sobre calidad de la miel y 
aquellos mayormente usados y valorados en el mercado nacional e 
internacional.

• Identificar la oferta de laboratorios acreditados para las 
certificaciones de las mieles chilenas, considerando las exigencias de 
los países de destino

• Proponer una Hoja de ruta para aumentar la oferta y acceso a 
laboratorios certificadores de inocuidad y calidad de las mieles 
chilenas



✓ Documento de 108 páginas

✓ Aprox 90 citas en las Referencias (Bibliografía)

✓ 23 Figuras y Tablas de datos
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Electrica

• Color
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• Otros análisis
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Parámetros de calidad de la Miel

Se muestran los principales
parámetros fisicoquímicos
establecidos en el Codex
Alimentarius para evaluar la
calidad de las mieles, sin
considerar las posibles
excepciones que se han
reportado.

Valores variables de acuerdo
con las características de la
miel analizada

Análisis Valores esperados

Contenido de Hidroximetilfurfural (ppm) < 40 

Índice de diastasa (escala de Schade) > 8 

Conductividad eléctrica (𝝻s/cm) < 800 

pH (Adimensional)
*

Acidez libre (miliequivalentes de ácido /kg) < 50 

Humedad (%) < 20%

Color (mm Pfund)
*

Contenido de Azúcares (% glucosa)
*



Comparación de parámetros según mercado 
de destino





Objetivos del Producto 2 

• Reconocer los certificados existentes sobre calidad de la miel y 
aquellos mayormente usados y valorados en el mercado nacional e 
internacional.

• Identificar la oferta de laboratorios acreditados para las 
certificaciones de las mieles chilenas, considerando las exigencias de 
los países de destino

• Proponer una Hoja de ruta para aumentar la oferta y acceso a 
laboratorios certificadores de inocuidad y calidad de las mieles 
chilenas





Análisis de oferta de laboratorios en Chile



Objetivos del Producto 2 

• Reconocer los certificados existentes sobre calidad de la miel y 
aquellos mayormente usados y valorados en el mercado nacional e 
internacional.

• Identificar la oferta de laboratorios acreditados para las 
certificaciones de las mieles chilenas, considerando las exigencias de 
los países de destino

• Proponer una Hoja de ruta para aumentar la oferta y acceso a 
laboratorios certificadores de inocuidad y calidad de las mieles 
chilenas



FODA > CAME



Hoja de ruta para aumentar la oferta y acceso a la laboratorios 
con capacidad analítica para la exportación de la miel chilena
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