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1. Introducción 

Chile ha alcanzado una posición de liderazgo en el mercado internacional del vino, ocupando actualmente el 
cuarto lugar entre los mayores exportadores mundiales de este producto, superando a Australia desde el año 
2013. Sólo anteceden a Chile los tres grandes países europeos productores de vino: Francia, España e Italia, 
que son de reconocida trayectoria en este mercado.  
 
Entre las razones que podrían explicar esta importante ubicación de Chile en los mercados internacionales 
se encuentran la amplia red de tratados de libre comercio, condiciones propicias para la producción y costos 
competitivos. Sin embargo, este liderazgo relativo del vino chileno podría verse modificado por factores 
climáticos, productivos, o por la fuerte competencia a nivel internacional. 
 
A partir del año 2000, las exportaciones chilenas de vino embotellado, vino a granel y vino espumoso, que 
corresponden a las categorías más relevantes en cuanto al valor de los vinos exportados por Chile, 
aumentaron, como conjunto, desde USD 526,2 millones a USD 1.739 millones, más que triplicándose en 
estos últimos quince años y presentando una tasa de crecimiento anual, en valor, de 8,9%. En términos de 
volúmenes la variación total en el mismo período fue de 208% y la tasa de crecimiento anual, de 8,4%. 
 
El precio promedio ponderado de las exportaciones, en tanto, aumentó sólo 7,4% entre los extremos del 
período, con un valor de USD 1,96 por litro en 2001 y de USD 2,10 por litro en 2015. Este crecimiento acotado 
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se logra aun cuando a través de los últimos quince años se han verificado cambios significativos en la 
evolución de estos precios. 
 
Si se analiza detalladamente la evolución por tipo de producto, existe un cambio evidente en la composición 
de estas exportaciones, puesto que, mientras en los primeros años del presente siglo (hasta 2008, 
aproximadamente) el vino a granel representaba entre 38% y 45% del volumen total de las exportaciones, 
en los últimos años, especialmente entre 2013 y 2015, estos porcentajes han tendido a equipararse entre el 
vino a granel y el embotellado, acercándose, en ambos casos, a una participación de 50% cada uno. Se 
deduce, entonces, que los volúmenes exportados de vinos a granel, que son de menor valor unitario, han ido 
aumentando proporcionalmente más que los de los vinos embotellados, que presentan un valor unitario 
mucho más alto. El vino espumoso, en tanto, se ha mantenido con una participación en torno a 0,5% en 
volumen. 
 
La variación de las participaciones en las exportaciones de los vinos a granel y embotellados se puede 
explicar por múltiples factores. Entre éstos, se ha observado una necesidad de incrementar las exportaciones 
masivas de vinos en los últimos años, debido a una situación de excedentes acumulados en las viñas, lo que 
incentivó a que se exportase una mayor proporción de vinos a granel a precios inferiores, por otra parte, 
algunas viñas se han centrado en la producción de este tipo de vino en respuesta a la demanda mundial 
existente. 
 
Adicionalmente, puede considerarse cierta adaptación de las exportaciones chilenas de vinos a una 
tendencia mundial observada en la última década, que se traduce en ir transando una proporción cada vez 
mayor de vinos a granel en detrimento de los vinos envasados. Sobre el particular cabe señalar que la 
Organización Internacional de la Viña y el Vino (OIV) ha informado que, entre los años 2000 y 2014, el 
porcentaje de vino a granel transado respecto al volumen total de las exportaciones de vino aumentó desde 
30% a 38%, en tanto que el porcentaje de vinos embotellados disminuyó de 65% a 54%. La diferencia 
corresponde a vino espumoso, cuya variación fue de 5% a 8%. En términos de valor las variaciones se 
aprecian menos acentuadas, lo que da cuenta de las diferencias de precio o valor unitario que existen entre 
estas categorías. 
 
A todo lo anterior podría agregarse una situación internacional particular que se produjo en el año 2013, 
cuando, debido a cierta escasez internacional ocasionada por una sequía, se redujo considerablemente la 
cosecha en España, país dominante en el mercado internacional de vino a granel. A raíz de esta situación 
de escasez internacional, las exportaciones chilenas de vino a granel se vieron favorecidas, aumentando 
muy significativamente. Chile pudo aprovechar la coyuntura indicada, posicionándose de muy buena forma 
en este mercado y logrando también precios elevados en aquel lapso. 
 
A pesar de esto, el precio promedio ponderado de las exportaciones de vinos chilenos no ha tenido una 
variación particularmente significativa entre 2001 y 2015, no obstante que el propósito de la industria fue 
exportar cada vez una mayor proporción de vinos de mejor calidad y, por lo tanto, de precio más elevado. De 
todos modos, se observa que, por categoría de producto, se registraron altas variaciones de los valores 
unitarios promedio durante los últimos quince años.  
 
Mientras entre 2001 y 2015 el precio del vino a granel creció un 20%, con una tasa de variación anual de 
1,3% y presentando su mayor valor en el año 2011, con USD 1,17 por litro; los vinos con DO aumentaron un 
14%, con una tasa de variación anual de 0,9%, mostrando su mayor valor en el año 2014, cuando llegó a 
USD 3,44 por litro. Los vinos espumosos, en tanto, evidenciaron un incremento de precio de 65% en estos 
últimos quince años, correspondiendo a una tasa de variación anual de 3,7% y también exhibiendo su mayor 
valor en el año 2014, cuando registraron USD 4,22 por litro. Lo que más resalta en este sentido es el hecho 
de que el precio del vino espumoso, que hasta el año 2007 era inferior al del vino con DO, a partir de 2008 
lo sobrepasó y desde entonces se mantiene como la categoría de producto com mayor valor unitario. 
 
Una síntesis de la evolución de las exportaciones por mercado de destino de cada categoría se presenta en 
el cuadro 1. Allí puede observarse claramente que, mientras algunos mercados están creciendo 
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aceleradamente, como por ejemplo China y Japón, otros tienden a estancarse, como algunos países 
europeos, e incluso algunos han estado declinando en los últimos años, como el Reino Unido desde el año 
2011. El detalle estadístico anual de esta misma información se puede encontrar en los Anexos 1, 2 y 3. 
 

 
 
En cuanto a las importaciones de vinos y mostos, por su parte, éstas han llegado a representar como máximo 
0,6% del valor de total de las exportaciones, de forma tal que son escasamente significativas para este 
análisis, razón por la cual no fueron consideradas en el presente estudio.   
 
Teniendo en cuenta esta información, la hipótesis que se plantea en el presente estudio es que la 
competitividad del vino chileno ha ido variando sustancialmente entre mercados y al interior de éstos. Es 
decir, ha variado su posición de competitividad internacional a nivel general, tanto por variaciones de costos 
distintas a las de los países competidores, como dentro de cada mercado por efecto de fluctuaciones de las 

2001 2005 2010 2015 2001 2005 2010 2015

China 347.443 1.222.522 10.508.682 49.374.608 42,5% 1.226.345 3.797.663 35.730.653 163.192.180 41,8%

Reino Unido 39.582.613 56.168.255 92.113.128 56.864.277 2,6% 103.852.523 131.885.569 211.254.860 162.527.131 3,3%

Estados Unidos 25.600.991 35.666.591 42.628.432 40.694.882 3,4% 84.752.204 114.441.767 162.501.540 157.686.671 4,5%

Japón 8.500.674 7.145.155 20.294.355 50.865.568 13,6% 25.783.958 22.676.412 60.159.008 147.486.085 13,3%

Brasil 4.672.130 10.702.318 24.251.747 37.435.966 16,0% 11.465.584 26.444.269 70.059.925 111.594.438 17,6%

Países Bajos 6.402.339 11.754.089 24.372.314 28.750.315 11,3% 16.665.136 33.694.520 72.896.136 82.719.794 12,1%

Canadá 6.812.564 8.687.601 13.537.369 14.134.705 5,4% 21.777.588 34.923.815 66.267.182 62.938.283 7,9%

Dinamarca 7.103.389 11.684.396 12.098.221 12.888.089 4,3% 19.374.061 35.791.268 43.813.392 43.161.713 5,9%

Irlanda 7.321.055 11.671.846 12.726.828 13.622.882 4,5% 21.558.304 37.273.574 41.846.243 39.374.433 4,4%

Corea del Sur 153.873 2.365.147 5.114.112 8.467.102 33,1% 637.782 9.776.742 21.625.151 38.003.305 33,9%

SUB TOTAL 106.497.071 157.067.920 257.645.187 313.098.395 8,0% 307.093.485 450.705.599 786.154.090 1.008.684.032 8,9%

RESTO PAÍSES 51.990.717 85.412.305 124.907.896 124.748.730 6,5% 146.785.787 245.334.641 400.309.155 419.986.787 7,8%

TOTAL 158.487.788 242.480.225 382.553.084 437.847.125 7,5% 453.879.272 696.040.240 1.186.463.245 1.428.670.819 8,5%

China 10.390.389 5.349.240 49.422.969 104.408.757 17,9% 5.248.857 5.186.894 45.653.491 57.084.180 18,6%

Estados Unidos 1.300.306 187.678 51.068.693 73.649.197 33,4% 990.630 303.694 34.259.436 49.464.647 32,2%

Reino Unido 14.791.451 20.790.841 29.615.349 48.618.013 8,9% 9.979.018 19.302.208 20.587.219 46.480.007 11,6%

Alemania 15.245.406 29.061.726 39.445.318 37.780.496 6,7% 7.552.144 20.208.440 31.136.533 27.178.783 9,6%

Japón 1.978.750 4.203.254 10.576.954 24.564.942 19,7% 1.653.644 2.945.451 8.675.922 20.852.765 19,8%

Suecia 4.086.393 4.247.844 6.550.440 8.866.838 5,7% 6.806.202 8.422.182 14.156.848 14.868.181 5,7%

Canadá 19.403.667 13.238.167 10.458.205 22.809.566 1,2% 8.655.956 9.432.126 6.760.624 13.019.105 3,0%

Dinamarca 11.274.675 17.459.425 14.527.528 11.951.923 0,4% 6.434.257 13.698.585 16.136.011 11.795.540 4,4%

Finlandia 836.082 3.758.880 5.867.025 6.587.864 15,9% 749.674 5.765.951 10.648.684 10.112.826 20,4%

Países Bajos 2.060.673 3.295.557 5.463.864 7.979.610 10,2% 991.623 2.577.569 5.048.151 7.521.873 15,6%

SUB TOTAL 81.367.792 101.592.612 222.996.345 347.217.205 10,9% 49.062.005 87.843.099 193.062.918 258.377.907 12,6%

RESTO PAÍSES 27.742.455 29.549.679 67.928.113 37.825.502 2,2% 20.106.773 26.329.076 50.192.465 34.161.844 3,9%

TOTAL 109.110.247 131.142.291 290.924.458 385.042.707 9,4% 69.168.778 114.172.175 243.255.383 292.539.751 10,8%

Japón 0 15.030 839.192 2.417.334  --- 0 48.003 3.304.279 9.738.629  --- 

Brasil 9.405 47.948 60.129 237.060 25,9% 31.960 115.886 208.070 903.528 27,0%

Venezuela 453.762 552.699 444.969 159.120 -7,2% 1.167.477 1.448.046 1.392.809 607.820 -4,6%

Suecia 0 5.652 38.255 90.860  --- 0 28.539 195.695 445.874  --- 

Colombia 17.523 57.587 76.416 93.461 12,7% 45.264 158.618 288.334 393.972 16,7%

Ecuador 65.268 79.209 67.185 105.314 3,5% 154.748 190.637 241.619 390.027 6,8%

Reino Unido 15.750 10.737 547.036 79.393 12,2% 36.560 28.796 2.305.848 360.389 17,8%

México 34.830 12.285 25.388 85.644 6,6% 100.353 35.340 102.473 351.873 9,4%

Panamá 52.857 48.915 67.418 92.714 4,1% 137.624 129.110 261.699 349.281 6,9%

Costa Rica 8.604 44.721 60.941 79.647 17,2% 22.997 121.411 223.712 317.183 20,6%

SUB TOTAL 657.999 874.782 2.226.926 3.440.545 12,5% 1.696.983 2.304.386 8.524.540 13.858.575 16,2%

RESTO PAÍSES 633.239 499.896 1.079.611 907.064 2,6% 1.490.623 1.471.849 4.346.546 3.903.975 7,1%

TOTAL 1.291.238 1.374.678 3.306.537 4.347.609 9,1% 3.187.606 3.776.235 12.871.086 17.762.550 13,1%

Cuadro 1. Evolución de exportaciones de vinos por mercado de destino según categorías

Vino embotellado (con denominación de origen)

Vino a granel

Vino espumoso

Fuente: elaborado por Odepa con antecedentes del Servicio Nacional de Aduanas.

Volumen (litros) Valor (USD)
Tasa anual 

de crecim. 

2001-2015

Tasa anual 

de crecim. 

2001-2015

Países
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tasas de cambio, factores de demanda, preferencias, entre otras que influyen en la competitividad al interior 
de cada país.  
 
Por esta razón, es pertinente verificar qué es lo que ha ocurrido en esta materia en los países hacia donde 
es exportado el vino chileno. Dada la magnitud del trabajo que implicaría efectuar este ejercicio para todos 
los mercados de destino, se postula realizar un análisis de la evolución de las ventajas comparativas 
reveladas en cada uno de los diez principales mercados de destino de las tres principales categorías de vino 
exportadas por Chile: embotellado, a granel y espumoso. 
 
 
2. Metodología  
 
En el área de la economía que estudia los patrones y flujos del comercio internacional, existen dos teorías 
de larga data que dan sustento al concepto de ventaja comparativa: la desarrollada por David Ricardo (1817), 
a fines de la revolución industrial, y el modelo de Heckscher-Ohlin (1933), formulado en el período posterior 
a la primera guerra mundial. En ambas etapas históricas, la explicación del comercio entre los países y de 
cómo se generaba la especialización en la producción resultaban cuestiones fundamentales para 
comprender los equilibrios geopolíticos y la distribución de riqueza derivada de los intercambios comerciales. 
En lo planteado por Ricardo, su concepto de la ventaja comparativa permitía entender el comercio entre 
países que poseían abundancia de algun factor de producción, en particular del capital. En la teoría de 
Heckscher-Ohlin, su enfoque de equilibrio general permitía describir y analizar el comercio entre países 
heterogéneos, tanto en lo referido a la abundancia o escasez de sus factores de producción como también 
respecto de su nivel de ingresos y desarrollo económico.   
 
En lo referido a la cuantificación del concepto de ventaja comparativa, Balassa (1965) evalúa las diferentes 
explicaciones que hasta entonces los teóricos del comercio internacional habían presentado para su 
medición. Desde un punto de vista crítico, señala que es preferible tomar el resultado observado del comercio 
como un punto de partida del análisis, evitando así enunciar principios teóricos generales y luego intentar 
aplicarlos para explicar los flujos de comercio. Es a partir de este trabajo pionero, que llega a afirmar que la 
ventaja comparativa puede ser “revelada” a través de los patrones de comercio de bienes entre los países, 
porque estos intercambios comerciales reflejan tanto los costos relativos como aquellas diferencias en 
factores que no necesariamente se asocian a precios. 
 
Cuantificar las ventajas comparativas y entender las razones que hay detrás de los resultados es útil para 
conocer el desempeño productivo en una industria o sector específico, e identificar áreas en las que se 
debería fortalecer la posición competitiva, por ejemplo, implementando programas o políticas de fomento. La 
medición de la ventaja comparativa puede identificar la dirección y el impulso que la inversión y el comercio 
de un país deben tomar con el fin de aprovechar las diferencias internacionales en la producción y la oferta 
y demanda por determinados productos (Vollrath, 1991). 
 
Interpretar la ventaja comparativa no es una tarea sencilla. Un primer problema, destacado por Vollrath 
(1991), es que el concepto teórico de la ventaja comparativa se especifica en términos de los precios 
relativos, antes del comercio internacional, en un contexto en el que los mercados funcionan perfectamente. 
Sin embargo, en la investigación empírica solo se dispone de los datos generados por los flujos de comercio, 
es decir, en el equilibrio que se da con posterioridad y está sujeto a múltiples factores. En este sentido, Utkulu 
y Seymen (2004) afirman que estos indicadores muestran el resultado y no la “fuente” de la ventaja 
comparativa. Otra complejidad la da el hecho que el comercio se produce entre varios países y diferentes 
productos, lo que genera dificultades a la hora de efectuar comparaciones. Junto con esto está el problema 
de la agregación de datos, que puede invisibilizar situaciones donde los países pueden tener desventaja 
comparativa en un conjunto agregado de bienes, por ejemplo, una industria o un sector, pero en cambio sí 
tener ventaja comparativa en un nicho específico dentro de ese conjunto. 
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2.1. Índice de Ventaja Comparativa Revelada (VCR) 
 
La medición directa de la ventaja comparativa en términos teóricos, es decir, en forma abstracta y previo a la 
realización de intercambio a través del comercio, utiliza conceptos difíciles de estimar y conlleva algunas 
dificultades, como el cálculo del costo de oportunidad de la moneda extranjera y el valor agregado de los 
precios internacionales, entre otros (Tsakok 1990). Esto obliga a obtener información de difícil registro y 
utilizar supuestos que harían cuestionable la medición. Sin embargo, tal como se indicó en la sección previa 
y según lo destaca Hillman (1980), existe una relación directa entre el concepto teórico de ventaja 
comparativa (con base en los precios relativos) y el patrón de comercio observado, lo que hace posible medir 
la ventaja comparativa en forma indirecta con datos empíricos. 
 
Siguiendo esta premisa, dentro de las formas más aceptadas de medir la ventaja comparativa revelada se 
encuentran las propuestas por Vollrath (1987, 1989 y 1991).  
 
Como primer indicador, este autor propone el definido por la ecuación (1), o VCR 1, al que denomina “ventaja 
relativa del comercio”. 
 

𝑉𝐶𝑅 1 𝑎
𝑖 = 𝑉𝑅𝑋𝑎

𝑖 − 𝑉𝑅𝑀𝑎
𝑖    (1) 

 
Este indicador está definido por la resta entre los valores dados por VRX, o valor relativo de exportaciones, 
y VRM o valor relativo de importaciones, que se obtienen a partir de las siguientes expresiones: 
 

𝑉𝑅𝑋𝑎
𝑖 = [(𝑋𝑎

𝑖 /𝑋𝑛
𝑖 )/(𝑋𝑎

𝑟/𝑋𝑛
𝑟)] 

𝑉𝑅𝑀𝑎
𝑖 = [(𝑀𝑎

𝑖 /𝑀𝑛
𝑖 )/(𝑀𝑎

𝑟/𝑀𝑛
𝑟)] 

 
En éstas, se tiene que X corresponde al valor de las exportaciones, M al de las importaciones, i el país en 
observación, a el producto bajo análisis, r el resto del mundo y n el resto de las mercancías (todo el comercio 
menos la mercancía en estudio). 
 
De este modo, VRX corresponde al cuociente dado entre el valor exportado del producto a con respecto a 
todos los otros productos o mercancías exportadas por el país i, en el numerador; y el cálculo análogo que 
se hace para el resto del mundo, en el denominador. De forma similar se obtiene el valor para VRM, 
considerando a las importaciones. 
 
En VCR 1, según la relación que se dé entre VRX y VRM, el índice será mayor o menor que cero3, mostrando 
así un mejor o peor desempeño respecto al registrado por otras mercancías o países. Adicionalmente, como 
se establecen diferencias entre el bien en estudio y el resto de los bienes comercializados y entre el país y 
el resto del mundo, se elimina la doble contabilidad entre productos y países, y representa un indicador 
apropiado para bienes o sectores en que existe un importante intercambio o flujos del comercio en ambas 
direcciones. 
 
Un segundo indicador, es el definido por la ecuación (2), o VCR 2, que Vollrath denomina “ventaja relativa de 
las exportaciones”.  

𝑉𝐶𝑅 2 𝑎
𝑖 = 𝐿𝑛(𝑉𝑅𝑋𝑎

𝑖 )   (2) 
 

Este indicador, más simple que el anterior, solo considera el valor relativo de las exportaciones y se basa en 
el cálculo de la expresión VRX que compara el desempeño del producto a exportado por el país i, respecto 

                                                      
3 Se debe notar que tanto VRX como VRM pueden tomar valores mayores o menores a 1. Cuando se obtiene un valor igual a 1, se está en la situación 
en donde existe igualdad en el cuociente dado por la proporción del valor de exportaciones (importaciones) del país respecto a lo que exporta (importa) 
el resto del mundo, para el producto específico, lo que equivale a señalar que no hay ni ventaja ni desventaja comparativa. VCR1 puede tomar valores 
mayores o menores que 0. 
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al resto del mundo. La utilización de la función logaritmo en la definición del índice permite que el indicador 
VCR 2 tenga valores negativos y positivos4. 

 

𝑉𝐶𝑅 3 𝑎
𝑖 = 𝐿𝑛(𝑉𝑅𝑋𝑎

𝑖 ) − 𝐿𝑛(𝑉𝑅𝑀𝑎
𝑖 )  (3) 

 
Finalmente, Vollrath propone el indicador dado por la ecuación (3), o VCR 3, al que denomina índice de 
“competitividad revelada”. En esta expresión, si bien es similar a VCR 1, la definición usando la función 
logaritmo aplicada a los cálculos de VRX y VRM permite considerar de mejor forma la influencia de la oferta 
y la demanda de las mercancías, especialmente cuando existe un gran nivel de agregación en los bienes 
analizados. 
 
En efecto, estos tres índices diferencian a aquellos países que poseen una ventaja relativa en una mercancía 
o en un sector en particular de aquellos en los que no se puede afirmar esa situación. En otras palabras, un 
valor positivo en VCR 1, VCR 2 o VCR 3 refleja ventaja comparativa, y uno negativo revela una desventaja 
comparativa.  
 
De acuerdo a la estructura de la demanda doméstica e internacional los índices VCR describen la forma en 
que los productores de un bien específico compiten por los recursos domésticos en comparación con otros 
bienes producidos y comercializados en el país, y muestra la habilidad que tiene el país para competir en el 
mercado internacional de ese producto. Como estos índices se calculan con datos de comercio real, 
incorporan factores como ingresos relativos, eficiencia de producción, políticas locales y estructuras de 
mercado (Scott y Vollrath, 1992).  
 
A diferencia de VCR 2, tanto en VCR 1 como en VCR 3 se considera a las importaciones y, por lo tanto, 
toman en cuenta la dimensión de la demanda como también la oferta relativa de los bienes en el comercio 
internacional. Esto además posibilita abarcar el intercambio comercial (es decir, al comercio en ambas 
direcciones o comercio intra-industrial) en la cuantificación de la ventaja comparativa revelada.  
  
Como se indicó anteriormente, para que los datos del comercio revelen solo la diferencia en la estructura de 
costos y sus relaciones, se requiere que exista la posibilidad de comerciar libremente. No obstante, en la 
realidad los resultados se distorsionan por diferentes aspectos: las políticas de comercio, impuestos, 
aranceles y subsidios; los cambios en la demanda de los consumidores o en la política cambiaria. Hillman 
(1980) afirma que las importaciones suelen reflejar las distintas restricciones comerciales que imponen los 
países al comercio, mientras las exportaciones reflejarían los impuestos y subsidios. En particular, los 
aranceles y las barreras al comercio afectan a las importaciones más que a las exportaciones (Oelgemöller, 
2013). Casos en donde estas restricciones al comercio sean relevantes no serán bien representados por las 
mediciones de los índices VCR 1 y VCR 3. 
 
En particular en el caso del VCR 3, Vollrath (1991) advierte que este indicador resulta extremadamente 
sensible a valores pequeños de las exportaciones o las importaciones del producto bajo análisis. Por ejemplo, 
esto se puede dar cuando hay especialización en el patrón de comercio que, en caso de ser perfecta, 
implicaría que VCR 3 no esté definida (cuando no hay importaciones), o sea igual a cero (cuando no hay 
exportaciones), y por lo tanto, falle en considerar a la oferta y la demanda relativa en una forma balanceada.  
 
Es por esto que en algunos casos el uso del VCR 2 como indicador de la ventaja comparativa revelada puede 
ser mejor indicador que VCR 1 o VCR 3. Esto debido a que es menos susceptible de las distorsiones del 
mercado inducidas por políticas de comercio de los países, que afectan principalmente a las importaciones, 
o cuando las importaciones o exportaciones del bien en estudio son muy pequeñas o no se produce comercio 
en ambos sentidos (Vollrath 1991).  
 

                                                      
4 Si el índice VCR2 no se definiera aplicando la función logaritmo, solamente podría tomar valores positivos, y entonces indicaría ventaja comparativa 
cuando el valor es mayor a 1, y desventaja comparativa en caso contrario. La especificación usando esta función, que tiene la propiedad de no alterar 
el orden dado por los valores de su dominio (monotonicidad), permite re-escalar el índice para que pueda tomar valores negativos y positivos, al igual 
que como ocurre con VCR1 y VCR3. 
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Por estos motivos, y por las características relativas al flujo comercial que presenta la industria del vino 
chileno, en el presente trabajo se opta por la utilización del índice VCR 2 propuesto por Vollrath (1991) para 
la cuantificación de la ventaja comparativa revelada en las distintas categorías de vino de exportación. 
 
Existe un número importante de estudios que contemplan la utilización de estos índices para el análisis de la 
competitividad en el sector agroalimentario. En particular, Fertö y Hubbard (2003) estudian este aspecto de 
la agricultura de Hungría en relación con la Unión Europea, estimando los índices propuestos por Balassa 
(1965) y Vollrath (1987, 1989 y 1991) para el período 1992 a 1998. Observan que, por una parte, los índices 
son más útiles para medir ordinalidad que cardinalidad y, por otra, que los patrones de ventajas comparativas 
reveladas han permanecido bastante estables en el período de estudio. Asimismo, destacan que, a pesar de 
las limitaciones que tienen estos índices, son capaces de proveer una guía útil para identificar y entender las 
ventajas comparativas del sector agroalimentario húngaro. En esta misma línea, Vargas (2014) utiliza el 
índice de “competitividad revelada” propuesto por Vollrath para estimar la competitividad del sector 
silvoagropecuario en Guatemala a nivel agregado y por producto, encontrando que las hortalizas de clima 
templado, frutas de clima cálido y productos de consumo industrial presentan ventajas comparativas 
reveladas y que los granos, leguminosas, oleaginosas y productos de origen animal presentan desventajas 
comparativas. Además, destacan que la decisión de trabajar en el desarrollo de las ventajas competitivas de 
un producto o sector deberá hacerse sobre la base de una evaluación del costo de oportunidad que 
representen dichos esfuerzos. 
 
Balogh & Fertő (2015), en cambio, utilizan estos índices para estimar la influencia de variables determinantes 
de competitividad. Estos autores calculan la ventaja comparativa revelada de las exportaciones de vino de 
38 países y definen una serie de variables como factores asociados. En sus resultados se observa que el 
Producto Interno Bruto (PIB) y el tipo de cambio tienen efectos negativos en la competitividad, mientras que 
el empleo agrícola, el área cosechada de uva y ser miembro de la Organización Mundial de Comercio están 
positivamente relacionados con los índices de ventaja comparativa. En la misma línea y a nivel local, Cerda 
et al. (2008) buscan medir la competitividad del vino chileno a través de los índices de ventajas comparativas 
y determinar cuáles son las principales determinantes que lo afectan. Utilizan índices para el período 1984-
2004 y emplean variables independientes como tipo de cambio real y el PIB, entre otras. El principal resultado 
de este estudio es que la competitividad fue creciente en el período de estudio y que las principales 
determinantes de la competitividad son: precio del cobre, tipo de cambio real, precio del vino y PIB. El precio 
del cobre tiene un efecto negativo en la competitividad del vino chileno y las demás variables un efecto 
positivo.  

2.2. Procedimiento 

En primer lugar, se calcula el índice de ventaja relativa de las exportaciones (en adelante, VRE) mediante la 
expresión dada por VCR 2 definida en la sección anterior, para cada categoría de vino en los principales 
países exportadores de este producto, con el objetivo de evaluar y comparar la competitividad de Chile versus 
los demás países que actúan en el mercado internacional. 

 
Posteriormente, se realiza el cálculo del índice VRE del vino chileno en cada uno de sus diez principales 
países de destino, según valor exportado en el año 2015. Para esto, y según lo indica la ecuación (4), se 
adaptaron los valores a considerar en los cálculos, acotándolos a las exportaciones a cada país de destino 
del vino chileno. Para mantener la concordancia de este índice con lo definido en la ecuación (2) de la sección 
anterior, el valor del resto de las exportaciones en otros bienes también se redujo a lo que Chile exporta a 
ese mismo país de destino. El indicador final se construye de la siguiente forma: 
 

𝑉𝑅𝐸𝑣
𝑗

= 𝐿𝑛[(𝑋𝑣
𝑐ℎ→𝑗

/𝑋𝑛
𝑐ℎ→𝑗

)/(𝑋𝑣
𝑟/𝑋𝑛

𝑟)]  (4)  

 
En esta expresión, ch corresponde a Chile, j es el país de destino, v es la categoría de vino para la que se 
está realizando el cálculo, r es el resto del mundo menos lo que Chile exporta al país j y n corresponde al 
resto de las mercancías menos el vino. De este modo, el supraíndice 𝑐ℎ → 𝑗 que acompaña a X, en esta 
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notación sirve para indicar que corresponde al valor de lo exportado por Chile hacia el mercado de destino 
dado por el país j. 
 
Estos índices también se calculan para los principales competidores del vino chileno en cada uno de los 
mercados más importantes hacia donde Chile exporta, con el objetivo de comparar este índice de 
competitividad de Chile con los países competidores que abastecen un mismo mercado.  
 
La representación gráfica de los resultados de estos cálculos, que sirve como sustento a la discusión y 
análisis en la sección 3, se basa en la relación entre el crecimiento de la participación de las exportaciones 
de Chile para cada categoría de vino en los mercados de destino, y el crecimiento en los índices de ventaja 
relativa de estas exportaciones en ese mercado. De este modo, dado que un aumento en el valor de las 
exportaciones del vino chileno hacia un determinado país, ceteris paribus, genera un incremento en la 
participación de Chile en ese mercado, es dable encontrar una relación positiva entre ambas tasas de 
crecimiento, lo que permite caracterizar los resultados y la evolución que en términos competitivos tiene el 
vino chileno en los distintos mercados. 
 
Por último, es necesario señalar que el cálculo de los indicadores abarca el período 2001-2015, con datos 
en frecuencia anual, lo que se considera un horizonte de tiempo válido para este análisis. 

2.3. Fuentes de Información 

Los antecedentes estadísticos utilizados en el presente estudio fueron obtenidos de International Trade 
Centre a través de su plataforma Trade Map, dado que permite contar con una base de comparación común 
entre países. 
 
Se identificaron tres glosas de productos para el estudio: 

 Vinos con denominación de origen y los demás vinos capacidad inferior o igual a 2 litros. Se ocupará 

la definición “vino embotellado y envasado” para aludir a esta glosa de producto.  

 Mostos fermentados parcialmente y vinos con capacidad mayor a 2 litros. Esta glosa de producto se 

identifica como “vino a granel”. 

 Vinos espumosos.  

Se profundiza en el análisis del vino embotellado y vino a granel debido a que representan el 99,4% en 
volumen del total de vinos exportados por Chile en el año 2015. Adicionalmente, debido al crecimiento 
explosivo que ha evidenciado en los últimos años, también se amplía el análisis al vino espumoso. 
 

3. Resultados 

En este capítulo se presentan los resultados del cálculo de la ventaja relativa de las exportaciones del vino 
chileno, según los distintos tipos de producto. Desde una perspectiva general, como se observa en el gráfico 
1, la evolución de la ventaja relativa de las exportaciones de Chile de los tres productos muestra que en el 
vino embotellado y en el vino a granel Chile tiene ventaja relativa. El vino espumoso, en cambio, de acuerdo 
a este índice presenta desventaja comparativa, lo que se deduce de los valores negativos obtenidos durante 
todo el período 2001-2015. La principal explicación de este resultado se basa en el incipiente estado en que 
están las exportaciones nacionales de este producto, que representan solo 0,9% en valor de las 
exportaciones totales de vino al año 2015. 
 
Para el vino embotellado y a granel se pueden distinguir dos períodos con diferente tendencia: el primero 
transcurre hasta el año 2006, lapso en que la ventaja relativa nacional, si bien es positiva, muestra un leve 
decaimiento, llegando a su menor valor en todo el período. En un segundo período, desde el año 2007 a 
2015, se observa una recuperación del índice, mejorando la competitividad del vino chileno en el mercado 
mundial.  
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Fuente: elaborado por Odepa. 

 
 
Respecto al vino espumoso, a pesar de tener un índice con valores negativos, lo que revela una “desventaja 
relativa”, también se pueden observar dos períodos con tendencia distinta. El primero abarca hasta el año 
2007, con un aumento progresivo de esta desventaja relativa; luego, desde el año 2008 a 2015, Chile reduce 
su desventaja, mejorando su posición en el mercado internacional gracias a una evolución positiva en el 
índice calculado para este producto. 
 
A continuación, se presenta el análisis desagregado para las distintas categorías de producto. 
 

3.1. Vino embotellado 

En términos generales, este tipo de producto muestra valores positivos en el índice VRE, con tendencia 
estable desde el año 2001, lo que revela que la competitividad nacional no ha presentado variaciones en este 
período. 
 
En la comparación de la ventaja relativa de las exportaciones de los principales países exportadores (gráfico 
2), se observa que, al año 2015, Nueva Zelanda es el país con un mayor índice, seguido por Chile. Asimismo, 
Australia muestra una caída en su índice desde el año 2007, llegando a su valor más bajo en 2014. 
 
En cuanto a los mayores crecimientos registrados en este lapso, se aprecia un importante aumento de la 
VRE tanto de Nueva Zelanda como de Argentina, países que prácticamente duplican el valor de este índice 
en el período 2001-2015. Este resultado se explica por el importante desarrollo que han tenido las 
exportaciones de vino de estos países en los últimos quince años, considerando que a comienzos del período 
representaban un bajo porcentaje (1% cada uno) del comercio internacional. 
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Gráfico 1. Índice de ventaja relativa de las exportaciones nacionales de vino,
según categoria de producto, 2001-2015
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Fuente: elaborado por Odepa. 

 
 
En el caso de Chile, pese a leves fluctuaciones en su valor, el indicador se mantiene estable en el período, 
con un coeficiente de variación de apenas 6%, lo que denota una importante consolidación de este producto 
en las exportaciones nacionales. La estabilidad y crecimiento acotado del índice de ventaja relativa que 
muestra Chile es también observado en países líderes de la exportación de vino embotellado, como Francia, 
España e Italia. Este resultado va en línea con lo mostrado por Balogh & Fertő (2015). 
 
La caída del índice para Chile en el período 2002-2007 coincide con un alza sostenida en el precio del cobre, 
que aumentó a una tasa promedio de 46% anual en ese lapso, lo que es consistente con lo encontrado por 
Cerda et al. (2008). 
 
Un aspecto a destacar en estas cifras es la participación de Estados Unidos en las exportaciones mundiales 
de vino embotellado y su índice de ventaja relativa de las exportaciones. En efecto, a pesar de tener una 
participación de 5% en el total mundial de exportaciones de este producto, su VRE tiene valores negativos 
para todo el período en estudio, lo que indica que Estados Unidos no tiene ventaja comparativa en sus 
exportaciones de este producto en cada mercado. 
 

3.1.1. Ventaja relativa de las exportaciones según país de destino 

El gráfico 3 muestra la evolución del índice de ventaja relativa de las exportaciones de vino embotellado de 
Chile. En este se sitúa a los mercados de destino del vino embotellado según el valor del crecimiento anual 
promedio del índice VRE, y según su crecimiento promedio anual en la participación en el mercado, para el 
período 2001-2015. El tamaño de los círculos representa el valor del índice VRE correspondiente al año 2015, 
por lo tanto, revela el estado más reciente disponible de la ventaja comparativa de exportaciones de este 
producto en cada mercado. 
 
Con el objetivo de diferenciar los mercados de destino en términos de competitividad para este producto, se 
realiza una segmentación estableciendo cuadrantes en el gráfico 3. La ubicación en éstos depende de si se 
ha registrado crecimiento en el promedio anual del índice VCE y en la participación de este producto en el 
mercado de destino, para el período analizado. Por ejemplo, en el cuadrante II. se agrupan todos los 
mercados en los que ha disminuido el índice VCE y también la participación de mercado, mientras que en el 
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Gráfico 2. Índice de Ventaja Relativa del vino embotellado de los principales 
países exportadores
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cuadrante IV. se observan países en los que el vino embotellado de Chile ha mostrado crecimientos en ambas 
medidas. En los cuadrantes I. y III. en tanto, se registran situaciones con un resultado mixto. 
 
Para este análisis se optó por una segmentación basada en un criterio estándar, es decir, en una referencia 
única que consiste simplemente en distinguir situaciones de crecimiento o decrecimiento en ambos 
indicadores. Esto tiene como objetivo efectuar un análisis en este producto que sea comparable con la 
evolución de competitividad observada también en las otras categorías de producto que exporta Chile (vino 
a granel y vino espumoso) que se analizan más adelante. La utilización de un criterio que fuese relativo a la 
situación observada en cada producto, si bien puede aportar información más detallada o distinguir mejor a 
los mercados en cada tipo de vino, no permitiría una adecuada comparación para extraer conclusiones e 
implicancias comprehensivas del sector. 
 
Un primer hallazgo que se puede observar en esta representación gráfica de la competitividad de las 
exportaciones de vino embotellado de Chile, es el aglutinamiento de una gran cantidad de mercados de 
destino en los que se registran bajas tasas de crecimiento anual en el índice VRE. De este grupo solo se 
diferencian los mercados de China y Corea del Sur, los que sin embargo tienen al año 2015 un menor índice 
VRE que el resto de países. En términos de crecimiento promedio anual de la participación de mercado, en 
cambio, sí puede observarse una mayor dispersión en los distintos mercados. 
 
 
 

Gráfico 3. Evolución del índice VRE y de la participación de las exportaciones de vino embotellado de 
Chile por mercado de destino 

 
Fuente: elaborado por Odepa. 

 
En el área inferior izquierda del gráfico, al observar el cuadrante II., se puede encontrar a Estados Unidos y 
Canadá, que presentan disminución en la participación en el mercado de destino y también decrecimiento de 
su VRE. En menor grado a este grupo también se une Reino Unido, que registra una disminución en la 
participación de mercado, pero un aumento de 2% en su VRE en el período (y por lo tanto se ubica en el 
cuadrante I.). 
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Para encontrar factores asociados al resultado observado en estos 3 mercados, se examina lo que sucede 
al interior de estos comparativamente con los países competidores de Chile. Al observar el índice VRE de 
Chile y de otros países en Estados Unidos (cuadro 2), se aprecia que nuestro país posee ventajas relativas 
menores que los principales países que exportan a ese mercado, siendo superado por Argentina y Nueva 
Zelanda, y también por Australia, Italia y Portugal (en anexo 4 se encuentra la lista completa de países), 
productores que concentran el 53% de las importaciones de vino embotellado que realiza ese país.  
 
Cuadro 2. Ventaja relativa de las exportaciones de los principales países proveedores de vino embotellado 
según destino. 

Mercado 

destino 
País proveedor 

VRE 

2001 2005 2010 2015 

Estados Unidos 

Chile 3,23 2,74 3,16 2,91 

Nueva Zelanda 1,79 2,94 3,78 3,81 

Argentina 1,89 2,16 3,90 4,13 

Canadá 

Chile 4,23 3,31 3,93 3,87 

Australia 3,70 4,67 4,86 4,61 

Italia 3,31 3,74 4,36 4,07 

Reino Unido 

Chile 4,11 5,18 5,91 5,44 

Nueva Zelanda 3,76 4,31 5,02 4,99 

Francia 2,70 2,81 3,00 2,73 

Fuente: elaborado por Odepa. Mayor detalle de la información en anexo 4. 

 
Algo similar ocurre en Canadá, mercado donde la ventaja relativa de Chile es menor que la ventaja de países 
como Nueva Zelanda, Australia, Portugal, Sudáfrica, Italia y Francia, que representan más de 58% de las 
importaciones de vino embotellado de ese país. De este modo, una característica común que se desprende 
de los mercados ubicados en el cuadrante II. es que Chile se encuentra rezagado en el índice VRE en relación 
a otros países productores de vino embotellado. 
 
Por el contrario, en el Reino Unido, Chile es el país con mejor ventaja relativa entre sus principales 
importadores, siendo seguido por Nueva Zelanda y Australia. En este mercado Chile ha mostrado crecimiento 
en el índice VRE (que lo sitúa en el cuadrante I.); sin embargo, la participación de mercado del producto 
nacional ha disminuido en el período. 
 
Un segundo grupo de mercados de destino lo constituyen Irlanda, Dinamarca y Países Bajos, que se 
encuentran en el límite entre los cuadrantes III. y IV. del gráfico 3. Aun cuando el crecimiento en la 
participación de mercado es acotada en estos países (2% a 4%), y el crecimiento de la ventaja relativa en el 
período es cercana a 0% (incluso en el caso de Irlanda es negativa), las exportaciones de vino embotellado 
desde Chile tienen una ventaja relativa alta al año 2015. 
 
Esto se manifiesta al examinar el desempeño del índice VRE respecto a nuestros principales competidores 
en los mercados de Irlanda y Dinamarca (cuadro 3). Aquí se observa que Chile es el país con mayor VRE en 
todo el período en estudio. Solo en Países Bajos, y hasta el año 2011, la VRE de Chile era superada por 
Portugal, hasta el año 2009, por Sudáfrica (revisar anexo 4). 
 
Cuadro 3. Ventaja relativa de las exportaciones de los principales países proveedores de vino embotellado 
según destino. 

Mercado 

destino 
País proveedor 

VRE 

2001 2005 2010 2015 

Irlanda 

Chile 8,31 8,25 7,77 7,52 

Australia 4,61 5,95 5,63 4,89 

Nueva Zelanda 3,99 4,95 6,07 5,83 

Dinamarca Chile 5,72 5,71 6,04 5,82 
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Australia 4,78 4,94 4,84 4,75 

Sudáfrica 4,09 4,81 5,35 4,78 

Países Bajos 

Chile 2,98 2,29 3,07 3,64 

Argentina 1,60 2,17 2,50 2,97 

Francia 2,63 2,51 2,42 2,45 

Fuente: elaborado por Odepa. Mayor detalle de la información en anexo 4. 
 

Este análisis revela que, en estos mercados, ubicados en el límite entre los cuadrantes III. y IV. del gráfico 3, 
la situación competitiva de Chile es comparativamente favorable. A pesar de un bajo dinamismo en términos 
de evolución en el período (tanto en VRE como en participación de mercado), la posición en estos países 
está consolidada y requeriría una estrategia de mantenimiento de la posición competitiva. 
 
Un tercer grupo de mercados de destino del vino embotellado está constituido por Brasil y Japón, países 
donde Chile tiene tasas de crecimiento positivas tanto en VRE como en participación de mercado en esos 
destinos en los últimos quince años. Estos mercados también se encuentran en el límite situado entre los 
cuadrantes III. y IV. del gráfico 3, sin embargo, estrictamente se ubican en este último por registrar 
crecimientos positivos en el índice VRE y en la participación de mercado.  
 
Cuadro 4. Ventaja relativa de las exportaciones de los principales países proveedores de vino embotellado 
según destino. 

Mercado 

destino 
País proveedor 

VRE 

2001 2005 2010 2015 

Brasil 

Chile 2,17 2,34 2,53 3,30 

Portugal 3,79 4,01 3,78 3,63 

Italia 1,45 1,35 1,54 1,42 

Japón 

Chile 2,04 1,15 1,80 3,03 

Italia 2,56 2,47 2,71 2,79 

Francia 3,68 3,69 3,57 3,51 

Fuente: elaborado por Odepa. Mayor detalle de la información en anexo 4. 

 
En términos del índice VRE y respecto a los países productores con los que Chile compite en estos mercados, 
se observa en el cuadro 4 que en Brasil la ventaja relativa de Chile se ubica en segundo lugar, siendo 
superada por Portugal durante este período. En Japón, en tanto, solo el año 2015 Chile logra posicionarse 
en segundo lugar en este índice, destino dominado por Francia. Nuevamente, este resultado es consistente 
con una posición competitiva favorable de Chile en términos comparativos con otros países productores de 
vino embotellado, pero la diferencia es que en estos países existe espacio para acercarse a los productores 
líderes. 
 
Es importante destacar que Chile es el principal proveedor de vino embotellado a Brasil, representando un 
41,7% de sus importaciones, en cambio, sólo abastece el 16,1% de la demanda de Japón. Por lo tanto, es 
probable que se deba compatibilizar una estrategia de consolidación en Brasil, con una de mayor penetración 
en el mercado de Japón. 
 
Un cuarto grupo de mercados, que claramente se ubican en el cuadrante IV. del gráfico 3, lo integran China 
y Corea del Sur. En estos países el índice de ventaja relativa de las exportaciones de Chile tiene una alta 
tasa de crecimiento en el período en estudio, y un elevado aumento de la participación del producto nacional 
en las importaciones de vino embotellado por estos países, con tasas de crecimiento anual de 13,4% para 
China y 17,1% para Corea del Sur. 
 
En China, Chile es el tercer país en cuanto a ventaja relativa, siendo superado por Francia y España (cuadro 
5), ambos países con una vasta trayectoria, tanto en producción como en comercialización.  
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Cuadro 5. Ventaja relativa de las exportaciones de los principales países proveedores de vino embotellado 
según destino. 

Mercado 

destino 
País proveedor 

VRE 

2001 2005 2010 2015 

China 

Chile 0,14 -0,63 0,47 1,98 

Francia -0,57 0,34 2,91 3,01 

España -0,80 -0,35 1,90 2,80 

Corea del Sur 

Chile -0,19 1,04 1,37 1,92 

Francia 1,30 1,78 1,65 1,70 

Argentina -3,68 0,79 0,23 1,49 

Fuente: elaborado por Odepa. Mayor detalle de la información en anexo 4. 

 
En Corea del Sur, la ventaja relativa de Chile también muestra una clara tendencia de aumento. En efecto, 
Chile es el país con el mejor índice VRE entre los principales exportadores a este destino.  
 
Lo anterior se explica porque Chile es el mayor proveedor de vinos embotellados para Corea del Sur, con un 
importante crecimiento en los últimos años, llegando a representar el 26% de sus importaciones. El principal 
competidor de Chile es Francia, que los provee con el mismo porcentaje de las importaciones. Los resultados 
para este grupo de países revelan un espacio de gran dinamismo con potencial de crecimiento en estos 
mercados, que harían recomendable sugerir estrategias de penetración del producto nacional. 
 
Finalmente, como ya fue indicado, el vino embotellado de Chile presenta una buena posición en términos de 
ventaja relativa de las exportaciones frente a la mayoría de los competidores importantes en el mercado 
internacional de este producto. Chile ha ocupado, de acuerdo al índice utilizado en este estudio, desde 
comienzos del presente milenio una de las tres primeras posiciones entre los principales competidores 
mundiales, ubicándose, desde el 2008, como el segundo país más competitivo en sus exportaciones, detrás 
de Nueva Zelanda. 

Sin embargo, aunque Chile está bien ubicado en los mercados internacionales de este producto, el análisis 
expuesto en esta sección demuestra que existe una evolución y nivel de la posición competitiva que es 
heterogénea en los distintos mercados. Esto permite distinguir situaciones en donde se requieren esfuerzos 
por conservar dicha posición favorable, mediante estrategias de mantenimiento de una ventaja comparativa 
líder, de otras situaciones dadas por mercados en los que Chile posee un índice VRE menor, superado por 
países competidores y en donde existe potencial de crecimiento para acercarse a los productores líderes en 
dichos mercados. 

 

3.2. Vino a granel 

En este tipo de producto, y en términos generales, se observa en el gráfico 4 que Chile tiene una destacada 

posición en el mercado internacional, con un índice de ventaja relativa de las exportaciones superior al de 

sus principales competidores en todo el período en estudio, excepto en el año 2015, cuando es alcanzado 

por Nueva Zelanda. No obstante, entre los años 2001 y 2015, esta posición destacada no tuvo una tendencia 

significativa de crecimiento en la evolución del índice.  

 

En general la volatilidad del índice para el vino a granel es mayor que en el caso del vino embotellado. En 

esta situación influye que la proporción de vino a granel producido y comercializado depende de factores 

como la calidad y cantidad de las cosechas (variables meteorológicas incluidas), lo que afecta tanto los 

valores como los volúmenes y, en consecuencia, se refleja en el índice de ventaja relativa de estas 

exportaciones.  
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Fuente: elaborado por Odepa. 

 

En la industria vinífera, es común definir al vino a granel como una alternativa para la venta de vino de menor 

valor y en grandes volúmenes, utilizándose frecuentemente por las compañías comerciales como un 

mecanismo de ajuste de los mercados internos cuando existe sobreoferta de vino. En otras palabras, las 

exportaciones de vino a granel a menudo se utilizan como válvula de escape para situaciones de mercados 

internos que están con excedentes. 

 

De todos modos, cabe comentar que recientemente se ha observado un mayor desarrollo del comercio 

internacional de vino a granel respecto al embotellado, poniéndose énfasis en aspectos de calidad, haciendo 

uso de mejores herramientas para la trazabilidad de los productos, disminuyendo costos especialmente en 

transporte, y en otros factores como la preocupación por reducir la emisión de gases de efecto invernadero 

al minimizar el volumen y peso transportado. 

 

Entre los principales países exportadores de vino a granel destaca Nueva Zelanda, con una importante 

evolución de su ventaja relativa durante el período, que va desde -1,5 a 3,4. Este es el único país de este 

grupo de líderes de la industria con una evolución tan marcada, logrando ubicarse como el más competitivo 

en el año 2015. Esto se explica, principalmente, por el rápido aumento de las exportaciones de vino que ha 

registrado Nueva Zelanda, que tienen una tasa de crecimiento anual de 18,7% en los últimos quince años. 

En el logro de esta cifra, ha sido fundamental el apoyo dado por una entidad creada en el año 2002, que 

reúne al Consejo de Viticultores y al Instituto del Vino de ese país. 

 

Estados Unidos, en cambio, en este grupo de países, presenta los menores índices de ventaja comparativa 

de exportaciones. Esto se explica, nuevamente, por el tamaño de su economía y la participación del sector 

exportador de vino, en una matriz productiva muy diversa y especializada en otros sectores, principalmente 

en servicios e industria, en donde poseen importantes ventajas en términos de conocimiento y tecnología.  
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Gráfico 4. Índice de Ventaja Relativa del vino a granel de los principales países 
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De lo observado en el gráfico 4 y a diferencia de lo mostrado por el vino embotellado, los países 

tradicionalmente productores, como Francia e Italia, ceden posiciones respecto al resto del grupo analizado, 

dejando en los primeros lugares a Nueva Zelanda, Chile y Sudáfrica. 

 

3.2.1. Ventaja relativa de las exportaciones de vino a granel según país de destino 

El análisis de la ventaja relativa de las exportaciones de este producto en los distintos mercados a los que 

Chile exporta sigue un método análogo al desarrollado en el caso del vino embotellado. 

 

Según lo observado en el gráfico 5, la comparación de la VRE de vino a granel a los principales mercados 

de destino (representada por el tamaño de los círculos), refleja que la magnitud de este indicador es mayor 

en este producto que lo registrado en el vino embotellado, según se pudo constatar en el gráfico 3.  

 

Gráfico 5: Evolución del índice VRE y de la participación de las exportaciones de vino a granel de Chile 

por mercado de destino. 

 
Fuente: elaborado por Odepa. 

 

 

En segundo lugar, es posible notar en el gráfico 5 una mayor dispersión de los mercados de destino 

dependiendo de los valores de crecimiento promedio anual de la VRE y del crecimiento promedio anual de 

la participación de mercado, para el período 2001 a 2015, razón por la que se distinguen grupos de países 

en todos los cuadrantes del gráfico. 

 

En la esquina inferior izquierda, en el cuadrante II. y también casi en el límite con el cuadrante I., es posible 

observar a un primer grupo conformado por aquellos mercados de destino en donde la participación de 

mercado del vino a granel de Chile ha disminuido en este período, lo que se registra para Canadá, Suecia y 

Dinamarca. En estos tres países, además, el crecimiento anual de la VRE ha sido negativo (caso de Canadá, 
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con -3%) o prácticamente 0%, como en Suecia y Dinamarca, lo que revela un bajo dinamismo en estos 

mercados para el vino a granel exportado por Chile en el período bajo análisis. 

 

Para encontrar factores asociados a este resultado, la comparación en términos de VRE de Chile con sus 

competidores en cada uno de estos mercados se expone en el cuadro 6. Aquí se revela para Dinamarca que 

hacia el año 2015 Chile compite fuertemente con Sudáfrica y Australia por situarse en el primer lugar. En 

Suecia, en tanto, Chile ocupa el segundo lugar siendo superado por Sudáfrica, mientras en Canadá es 

superado por Australia y Sudáfrica. Esto es señal de que Chile aun posee un espacio para mejorar su 

posicionamiento competitivo en términos del índice VRE, y así reactivar su participación en estos mercados. 

 

Cuadro 6: Ventaja relativa de las exportaciones de los principales países proveedores de vino a granel según 
mercado de destino. 

Mercado 

destino 
País proveedor 

VRE 

2001 2005 2010 2015 

Suecia 

Chile 6,20 5,10 5,72 6,40 

Sudáfrica 4,19 6,40 6,72 6,91 

Portugal - - 4,07 3,95 

Canadá 

Chile 5,47 3,90 3,35 3,99 

Australia 1,82 3,73 4,17 4,77 

Sudáfrica 3,49 4,28 3,71 4,27 

Dinamarca 

Chile 6,53 6,66 6,73 6,18 

Australia 4,77 6,17 6,10 5,76 

Sudáfrica 4,92 5,59 6,44 6,82 

Fuente: elaborado por Odepa. Mayor detalle de la información en anexo 5. 

 

 

Cuadro 7: Ventaja relativa de las exportaciones de los principales países proveedores de vino a granel según 
mercado de destino. 

Mercado 

destino 
País proveedor 

VRE 

2001 2005 2010 2015 

Reino Unido 

Chile 3,83 5,17 5,20 5,94 

Australia 3,93 4,47 4,72 5,80 

Nueva Zelanda -4,07 1,84 5,02 5,75 

Alemania 

Chile 4,38 4,76 5,17 5,17 

Sudáfrica 1,75 3,12 3,68 4,48 

Nueva Zelanda - -0,01 1,54 4,01 

China 

Chile 3,38 1,79 2,67 2,88 

España 3,01 3,46 3,38 2,41 

Portugal 0,73 -0,98 2,39 1,40 

Fuente: elaborado por Odepa. Mayor detalle de la información en anexo 5. 

 

El Reino Unido, en este tipo de producto, puede distinguirse claramente en el cuadrante I. del gráfico 5. En 

este mercado, el crecimiento de la participación del vino a granel en el período 2001-2015 ha sido negativo 

(-2%), sin embargo, a la vez posee una magnitud de VRE de las más altas en esta categoría de vino y un 

crecimiento promedio anual en este indicador de un 3%. Este resultado es similar a lo encontrado para este 

mercado de destino en el caso del vino embotellado, y refleja el resultado de un dinamismo exportador de 

Chile hacia ese país que es señal de una posición competitiva líder respecto a otros países productores hacia 

el año 2015, como se constata en las cifras del cuadro 7, pero que aun es insuficiente para generar un 

aumento en la participación de mercado, pues allí también están creciendo otros países competidores. La 
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implicancia de este análisis es que se requiere incrementar las estrategias de posicionamiento y 

consolidación de este producto en este mercado de destino. 

 

En el cuadrante III. del gráfico 5 se encuentra China, mercado con un comportamiento mixto, en donde el 

crecimiento de la participación de las exportaciones del vino a granel de Chile ha aumentado un 4% anual en 

el período, aun cuando el índice VRE ha disminuido en 1% en el mismo lapso. Cabe señalar que, en estos 

años, Chile casi duplica el volumen total de vino a granel exportado a ese país, ubicándose como el principal 

abastecedor de China, superando el 60% de las importaciones locales. Esto explica que Chile haya crecido 

en términos de participación en desmedro de países competidores como Italia, Francia y España en dicho 

mercado. 

 

En el cuadrante IV. es conveniente examinar como caso particular a Alemania, que se distingue del resto de 

mercados en esta ubicación, pues si bien hay una importante ventaja comparativa (dada por el tamaño de su 

círculo en dicho gráfico), el crecimiento promedio anual en el VRE y en la participación de mercado en el 

período solo alcanza un 1%, lo que revela un estancamiento en el dinamismo exportador a ese país. Chile 

es el país con el mejor índice VRE en Alemania, seguido por Sudáfrica y Nueva Zelanda (cuadro 7). Este 

resultado sugiere la adopción de una estrategia para mantener y no perder esta posición líder en términos 

comparativos, que se encuentra consolidada en este mercado. 

 

Un último grupo de países que se puede distinguir de la observación del gráfico 5 corresponde a mercados 

de destino en donde el vino a granel ha crecido tanto en promedio anual de participación de mercado como 

en crecimiento de la VRE, y que se agrupan en el cuadrante IV. En este grupo se encuentra Países Bajos, 

Finlandia, Japón y Estados Unidos. 

 

En Finlandia el primer lugar en competitividad es ocupado por Australia, seguido por Sudáfrica, Argentina y 

Chile que compiten por el segundo lugar (cuadro 8). Aquí es destacable la evolución de Australia y Argentina 

que durante el período tienen importantes mejoras en su ventaja, superando a Chile. 

 

Cuadro 8: Ventaja relativa de las exportaciones de los principales países proveedores de vino a granel según 
mercado de destino. 

Mercado 

destino 
País proveedor 

VRE 

2001 2005 2010 2015 

Países Bajos 

Chile 2,38 1,82 2,34 3,13 

Sudáfrica 2,81 3,54 2,63 3,30 

Australia 1,40 2,93 3,44 4,17 

Japón 

Chile 1,74 1,45 1,82 2,99 

Argentina 4,68 4,83 3,36 4,17 

Macedonia 6,53 4,77 7,21 7,24 

Finlandia 

Chile 4,69 5,23 5,71 5,90 

Australia 1,03 2,00 3,21 6,89 

Sudáfrica 3,24 6,20 4,94 5,99 

Argentina 2,35 4,55 6,72 5,91 

Estados Unidos 

Chile 1,99 -1,06 3,30 3,43 

Argentina -0,84 1,64 3,43 3,79 

Nueva Zelanda -1,81 1,95 3,65 4,48 

Fuente: elaborado por Odepa. Mayor detalle de la información en anexo 5. 

 

En Japón, Chile es el principal abastecedor de vino a granel con una participación el año 2015 superior al 

36% de las importaciones locales. Este volumen ha experimentado un fuerte aumento desde el año 2001, 
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sin embargo, en cuanto a la VRE ocupa el tercer lugar siendo superado por Macedonia y Argentina (cuadro 

8).  

 

En los Países Bajos, desde el año 2008 Australia supera a Sudáfrica y es el país con la mayor ventaja relativa, 

mostrando una evolución positiva de su índice VRE. Chile, desde el año 2006, comienza a mostrar una 

importante evolución del índice, llegando el año 2015 (cuadro 8) a competir fuertemente con Sudáfrica por el 

segundo lugar. En materia de participación Chile es el tercer abastecedor de este mercado, siendo superado 

exclusivamente por países europeos. 

 

El alo 2015, Chile es el tercer país con mejor índice en Estados Unidos (cuadro 8), siendo superado por 

Nueva Zelanda y Argentina. Es importante destacar que ambos países inician el período en estudio con 

“desventajas relativas de exportación” y muestran importantes aumentos en su ventaja en los últimos quince 

años.  

 

Estos resultados son consistentes a lo observado en el caso del vino embotellado, en el sentido de que ponen 

de manifiesto que en el cuadrante IV. se ubican países en donde aún existe un importante espacio para 

seguir creciendo tanto en términos de participación de mercado como en el índice VRE, puesto que otros 

países productores se encuentran por delante de Chile en este indicador. En definitiva, se trata de mercados 

en donde el vino a granel presenta dinamismo competitivo y potencial de crecimiento. 

3.3. Vino espumoso 

Fuente: elaborado por Odepa. 

Al analizar la ventaja relativa de las exportaciones de los principales países exportadores de vino espumoso 

(gráfico 6) se observa que Francia, Italia y España son los países con mayor competitividad en todo el período 

en estudio. De acuerdo a este índice, Chile tiene “desventajas relativas en la exportación” de vino espumoso, 

dado que el VRE muestra valores negativos durante todo el período en estudio. Sin embargo, se puede 

apreciar una disminución de esta desventaja, presentándose una mejora en la competitividad en este 

producto, pues se ha elevado su participación en las exportaciones totales de vino realizadas por Chile. 
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Es interesante observar que Sudáfrica y Argentina, si bien muestran durante este período un mejor 

desempeño que Chile en cuanto a su VRE en este mercado, al año 2015 se encuentran casi equiparados en 

su nivel de competitividad medido con este índice. Nuevamente esto es señal de una mejora en la posición 

relativa del vino espumoso nacional. 

 
El análisis de los índices VRE del vino espumoso, siguiendo el instrumental gráfico antes empleado para 

analizar el desempeño competitivo en el vino a granel y el vino embotellado para los distintos mercados de 

destino, muestra diferencias importantes, que vale la pena relevar. En efecto, según se observa en el gráfico 

7, existe una importante dispersión en los valores de crecimiento promedio anual del índice VRE y también 

en el crecimiento en la participación de mercado, por lo tanto, se pueden distinguir distintos casos en todos 

los cuadrantes del gráfico. 

  

En el grupo de países en donde se han producido disminuciones de la participación de mercado se encuentra 

México, Venezuela, Ecuador y Colombia. Los dos primeros en el cuadrante II. mientras los dos últimos en el 

cuadrante I.   

 

En el cuadrante II., Venezuela, pese a tener un VRE alto (reflejado en el tamaño de su círculo en el gráfico), 

presenta pérdida de competitividad y participación de mercado en el período estudiado. En el caso de México 

incluso existe desventaja comparativa en la exportación de vino espumoso, debido a los valores negativos 

de su índice VRE.  

 

Gráfico 7. Evolución del índice VRE y de la participación de las exportaciones de vino espumoso de 
Chile por mercado de destino.

 
Fuente: Elaboración propia. El periodo considerado para Suecia es 10 años, para Venezuela 13 años y para 

Panamá 14 años, debido a la disponibilidad de datos. 
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En Ecuador y Colombia, si bien hay disminución en la participación de mercado, más acentuada en este 

último país, existe un crecimiento en el promedio anual de la VRE de estas exportaciones.  

 

En el cuadrante III. del gráfico se ubican Costa Rica y Panamá, en los que se aprecia un crecimiento en la 

participación de mercado de un 5% y un 12% en el período, respectivamente, aun cuando la ventaja relativa 

de estas exportaciones prácticamente se ha mantenido invariada en el caso de Costa Rica, y ha disminuido 

en el caso de Panamá. A pesar de esto, la magnitud de la ventaja relativa le permite a Chile seguir 

posicionándose en ambos mercados, con un crecimiento muy alto en la participación en las importaciones 

de vino espumoso de Chile que hace ese país, y que debe seguir fomentándose. 

 

Finalmente, en el cuadrante IV. del gráfico 7, se observa un nutrido grupo de mercados. En efecto, en la 

región donde existe crecimiento positivo en la VRE y también en la participación de mercado, se encuentran 

Suecia, Reino Unido, Brasil y Japón. Es interesante resaltar que en el caso de Brasil, a pesar de existir 

desventaja relativa en las exportaciones, con un VRE negativo al 2015 (y durante todo el período), el 

crecimiento positivo de este índice permite revelar la mejora de la ventaja de Chile y que la participación de 

mercado en dicho país haya aumentado significativamente en el transcurso de estos años. 
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4. Síntesis, conclusiones y recomendaciones  

Los resultados analizados en el presente trabajo confirman que Chile posee ventajas comparativas en las 
exportaciones de vino, pero no en todos los tipos de producto, y el nivel y evolución de este indicador en los 
distintos mercados de destino es variado. 

En efecto, en el período analizado en este estudio, que abarca desde 2001 a 2015, el producto nacional tiene 
ventajas relativas en el vino embotellado y el vino a granel, y no existe una tendencia creciente en la evolución 
de su competitividad a nivel agregado, sino más bien la mantención de una posición que lo sitúa dentro de 
los países líderes de la industria. 

Sin embargo, el objetivo de este trabajo consistió en desagregar el resultado antes expuesto, por lo que el 
foco del análisis se centró en los mercados de destino del vino chileno y en la comparación de la ventaja 
relativa con los países competidores en dichos mercados. Los resultados discutidos en este documento 
revelan un desempeño heterogéneo en términos competitivos en los distintos países donde es exportado el 
vino chileno para estos tipos de producto. Esto implica que las estrategias de penetración, posicionamiento 
y consolidación competitiva que se adopten para estos productos deberían ser específicas y diferenciadas 
según cada mercado de destino de estas exportaciones. 

En el área central de los gráficos analizados, se pudo comprobar que la situación competitiva de Chile es 
comparativamente favorable, porque, a pesar de un bajo dinamismo en términos de evolución en el período 
(tanto en VRE como en participación de mercado), la posición en estos países está consolidada y requeriría 
una estrategia de mantención de estas exportaciones a dichos mercados. Esto se puede observar para el 
vino embotellado nacional en el Reino Unido, Países Bajos, Estados Unidos, Canadá, Dinamarca e Irlanda y 
para el vino a granel en Reino Unido, Alemania, Dinamarca y Suecia. 

A medida que los mercados de destino se alejan del centro de los gráficos analizados, su situación es más 
variada y dependerá de la dirección que tomen. El vino embotellado nacional en China, Corea del Sur, Japón 
y Brasil tiene muy buenas perspectivas, pues están aumentando el valor de su índice VRE y la participación 
en los mercados, una situación similar ocurre para Países Bajos, Finlandia, Japón y Estados Unidos en 
relación al vino a granel. Aquí la estrategia debiera ser seguir promocionando estos productos para 
consolidarse en esos mercados, pero asumiendo que las tasas de crecimiento del índice y de la participación 
no necesariamente mantendrán las cifras mostradas hasta ahora y que debiera haber una tendencia hacia 
la estabilización. 

En cuanto al vino espumoso, el análisis reveló que a pesar de su índice VRE negativo en términos agregados, 
existen mercados de destino con potencial de crecimiento dado por la evolución positiva que ha mostrado el 
índice en el período estudiado. En este caso la estrategia debiera seguir siendo de prospección y penetración, 
ya que para este producto las posibilidades de aumentar la competitividad nacional son amplias, debido a su 
baja participación mostrada hasta la fecha y al aumento de la demanda mundial que se ha observado en los 
últimos años. 

Finalmente, cabe destacar que este estudio da luces sobre la situación de estos productos en sus mercados 
de destino y puede ser una herramienta que complemente la toma de decisiones sobre instrumentos, políticas 
y/o inversiones a desarrollar en el ámbito de fomento, competitividad y desarrollo del sector. Sin embargo, es 
recomendable desarrollar nuevos estudios que profundicen el análisis de la competitividad del vino chileno 
por categoría de producto, por rango de precios (como proxi de calidad), por variedades o por potencial de 
consumo, para conocer con más detalle en qué productos y segmentos de mercado se pueden enfocar mejor 
los recursos de promoción y de inversión. 
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6. Anexos 

Anexo 1. Exportaciones chilenas de vino embotellado (volumen, valor, precio medio) 
 

 
 
 
  

PAÍSES/AÑOS 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

China 0,3 2,0 2,7 0,8 1,2 1,6 3,2 4,4 6,6 10,5 16,8 19,8 24,5 31,9 49,4

Reino Unido 39,6 44,4 50,0 62,2 56,2 62,8 76,3 77,3 91,1 92,1 84,3 79,2 68,6 57,3 56,9

Estados Unidos 25,6 27,2 26,4 31,8 35,7 30,8 37,3 36,8 41,7 42,6 43,9 40,1 41,0 38,2 40,7

Japón 8,5 8,2 7,1 7,8 7,1 7,7 10,7 13,2 16,7 20,3 23,0 29,2 34,8 42,2 50,9

Brasil 4,7 6,1 7,2 10,9 10,7 13,9 18,7 18,1 21,6 24,3 27,6 30,6 28,4 33,9 37,4

Países Bajos 6,4 7,7 8,6 10,4 11,8 13,4 16,6 19,0 21,1 24,4 28,2 29,3 28,5 30,2 28,8

Canadá 6,8 8,1 9,3 10,1 8,7 9,7 10,6 12,8 12,0 13,5 12,9 13,1 12,5 12,9 14,1

Dinamarca 7,1 9,4 11,5 12,7 11,7 10,5 10,9 12,4 11,2 12,1 11,1 10,0 10,8 11,1 12,9

Irlanda 7,3 8,9 9,8 11,8 11,7 11,9 12,2 12,9 11,7 12,7 12,9 13,1 12,7 12,9 13,6

Corea del Sur 0,2 0,3 0,8 2,1 2,4 2,9 5,9 5,5 4,9 5,1 6,0 6,3 7,1 8,4 8,5

SUBTOTAL 106,5 122,3 133,3 160,5 157,1 165,3 202,4 212,4 238,6 257,6 266,8 270,7 268,8 278,9 313,1

Resto países 52,0 53,2 59,6 72,8 85,4 93,5 115,3 114,6 109,9 124,9 129,8 131,1 129,6 134,7 124,7

TOTAL 158,5 175,5 192,9 233,3 242,5 258,8 317,7 327,0 348,4 382,6 396,6 401,8 398,4 413,6 437,8

PAÍSES/AÑOS 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

China 1,2 1,9 2,2 2,4 3,8 5,0 9,1 14,0 21,5 35,7 64,2 79,5 90,5 110,6 163,2

Reino Unido 103,9 107,2 114,9 142,1 131,9 146,2 205,5 203,1 199,4 211,3 210,5 201,9 190,5 177,5 162,5

Estados Unidos 84,8 87,1 84,7 104,0 114,4 111,8 144,9 148,7 160,3 162,5 169,2 155,9 159,2 148,9 157,7

Japón 25,8 24,8 22,4 24,3 22,7 24,5 32,6 42,2 50,0 60,2 70,3 89,5 106,7 124,7 147,5

Brasil 11,5 11,8 16,4 24,3 26,4 36,1 50,5 51,6 62,1 70,1 88,7 93,9 92,0 109,2 111,6

Países Bajos 16,7 19,6 22,6 28,9 33,7 38,9 49,7 62,0 66,2 72,9 90,4 88,9 90,0 98,6 82,7

Canadá 21,8 24,0 29,1 31,9 34,9 40,7 49,3 59,5 53,3 66,3 69,1 70,7 66,7 65,7 62,9

Dinamarca 19,4 24,4 34,2 39,2 35,8 35,5 40,1 50,1 42,1 43,8 43,0 36,6 41,5 44,7 43,2

Irlanda 21,6 26,6 30,2 36,2 37,3 39,2 43,8 50,6 40,6 41,8 45,0 43,7 41,8 43,2 39,4

Corea del Sur 0,6 1,1 3,4 8,4 9,8 11,6 26,0 26,1 21,5 21,6 26,8 28,3 32,7 37,1 38,0

SUBTOTAL 307,1 328,4 359,9 441,7 450,7 489,5 651,4 708,1 716,9 786,2 877,1 888,8 911,5 960,1 1.008,7

Resto países 146,8 143,3 164,2 208,5 245,3 282,7 360,8 387,4 352,2 400,3 444,5 448,9 451,0 462,1 420,0

TOTAL 453,9 471,7 524,1 650,1 696,0 772,2 1.012,2 1.095,5 1.069,1 1.186,5 1.321,6 1.337,7 1.362,6 1.422,2 1.428,7

PAÍSES/AÑOS 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

China 3,53 0,96 0,83 2,97 3,11 3,07 2,87 3,18 3,26 3,40 3,82 4,00 3,69 3,47 3,31

Reino Unido 2,62 2,41 2,30 2,29 2,35 2,33 2,69 2,63 2,19 2,29 2,50 2,55 2,78 3,10 2,86

Estados Unidos 3,31 3,20 3,21 3,27 3,21 3,63 3,89 4,04 3,84 3,81 3,85 3,89 3,89 3,90 3,87

Japón 3,03 3,03 3,16 3,11 3,17 3,19 3,05 3,20 3,00 2,96 3,06 3,07 3,07 2,96 2,90

Brasil 2,45 1,93 2,27 2,23 2,47 2,61 2,69 2,86 2,88 2,89 3,21 3,07 3,24 3,23 2,98

Países Bajos 2,60 2,56 2,64 2,76 2,87 2,89 2,99 3,26 3,13 2,99 3,20 3,03 3,15 3,26 2,88

Canadá 3,20 2,95 3,14 3,16 4,02 4,20 4,65 4,66 4,44 4,90 5,37 5,42 5,34 5,08 4,45

Dinamarca 2,73 2,60 2,96 3,10 3,06 3,36 3,66 4,06 3,76 3,62 3,86 3,66 3,84 4,04 3,35

Irlanda 2,94 2,98 3,07 3,06 3,19 3,29 3,60 3,92 3,48 3,29 3,49 3,33 3,28 3,35 2,89

Corea del Sur 4,14 4,26 3,98 4,09 4,13 4,00 4,41 4,72 4,40 4,23 4,44 4,52 4,62 4,42 4,49

SUBTOTAL 2,88 2,69 2,70 2,75 2,87 2,96 3,22 3,33 3,01 3,05 3,29 3,28 3,39 3,44 3,22

Resto países 2,82 2,69 2,75 2,86 2,87 3,02 3,13 3,38 3,21 3,20 3,43 3,42 3,48 3,43 3,37

TOTAL 2,86 2,69 2,72 2,79 2,87 2,98 3,19 3,35 3,07 3,10 3,33 3,33 3,42 3,44 3,26

EXPORTACIONES DE VINO EMBOTELLADO (CON DENOMINACIÓN DE ORIGEN) POR MERCADO DE DESTINO - PERÍODO 2001 - 2015

VOLUMEN EXPORTADO - MILLONES DE LITROS

VALOR EXPORTADO - MILLONES DE DÓLARES NORTEAMERICANOS

PRECIO FOB PROMEDIO DE EXPORTACIÓN - DÓLARES POR LITRO

Fuente: Servicio Nacional de Aduanas
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Anexo 2. Exportaciones Chilenas de vino a granel (volumen, valor, precio medio) 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
  

PAÍSES/AÑOS 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

China 10,4 19,1 24,2 29,5 5,3 37,3 66,5 43,4 47,3 49,4 17,8 41,6 57,7 55,1 104,4

Estados Unidos 1,3 0,4 0,6 1,0 0,2 0,9 1,1 7,7 71,0 51,1 57,9 91,0 89,9 86,0 73,6

Reino Unido 14,8 13,8 13,8 20,6 20,8 16,6 19,7 16,6 20,4 29,6 21,8 21,8 42,7 46,5 48,6

Alemania 15,2 19,2 30,7 40,0 29,1 26,5 40,9 33,9 31,6 39,4 28,6 24,1 47,2 32,8 37,8

Japón 2,0 2,9 4,3 6,8 4,2 2,2 3,2 6,1 6,7 10,6 10,7 12,1 17,8 20,8 24,6

Suecia 4,1 1,6 3,3 5,5 4,2 3,5 4,6 5,0 6,6 6,6 7,2 6,4 8,9 8,0 8,9

Canadá 19,4 17,7 18,8 18,3 13,2 9,3 14,7 15,2 20,6 10,5 7,1 4,8 13,1 21,0 22,8

Dinamarca 11,3 14,3 17,7 20,6 17,5 14,8 16,3 17,6 18,0 14,5 12,2 10,7 13,4 11,8 12,0

Finlandia 0,8 0,4 1,8 2,9 3,8 4,2 5,1 5,2 6,0 5,9 6,2 5,0 5,2 6,5 6,6

Países Bajos 2,1 1,7 1,8 3,3 3,3 4,3 5,6 6,0 5,7 5,5 5,5 4,9 6,5 6,8 8,0

SUBTOTAL 81,4 91,1 117,1 148,4 101,6 119,6 177,6 156,7 233,8 223,0 175,1 222,3 302,4 295,3 347,2

Resto países 27,7 27,3 32,8 39,8 29,5 42,2 55,7 51,7 55,8 67,9 35,1 68,4 107,8 34,2 37,8

TOTAL 109,1 118,4 149,9 188,2 131,1 161,8 233,3 208,4 289,6 290,9 210,2 290,7 410,3 329,4 385,0

PAÍSES/AÑOS 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

China 5,2 7,8 10,3 17,2 5,2 15,9 30,6 36,9 31,0 45,7 25,9 59,8 57,4 35,1 57,1

Estados Unidos 1,0 0,4 0,4 1,1 0,3 0,9 1,4 5,8 35,2 34,3 56,8 97,1 85,6 66,8 49,5

Reino Unido 10,0 8,2 9,3 15,3 19,3 16,5 17,2 14,0 15,2 20,6 20,6 24,1 46,0 49,3 46,5

Alemania 7,6 7,1 10,7 18,1 20,2 15,5 19,0 23,8 21,7 31,1 30,6 27,5 41,4 28,6 27,2

Japón 1,7 1,6 2,3 3,8 2,9 1,6 2,0 4,4 5,0 8,7 11,6 14,4 19,4 20,0 20,9

Suecia 6,8 2,4 5,5 10,4 8,4 6,9 10,6 11,9 13,9 14,2 15,3 12,8 17,5 15,0 14,9

Canadá 8,7 6,1 6,9 8,9 9,4 6,1 7,8 10,1 11,8 6,8 7,2 5,3 10,5 13,7 13,0

Dinamarca 6,4 6,1 7,6 11,2 13,7 12,9 13,6 19,1 19,1 16,1 17,9 15,8 16,6 14,2 11,8

Finlandia 0,7 0,4 1,7 3,8 5,8 6,7 8,7 10,5 11,3 10,6 12,2 9,8 10,7 12,0 10,1

Países Bajos 1,0 1,0 1,1 2,0 2,6 3,1 3,6 4,7 4,8 5,0 6,2 6,0 7,2 7,0 7,5

SUBTOTAL 49,1 41,1 55,7 91,7 87,8 86,0 114,4 141,2 169,0 193,1 204,3 272,5 312,5 261,7 258,4

Resto países 20,1 13,6 18,6 24,5 26,3 28,3 36,1 41,3 42,2 50,2 40,9 57,7 78,5 35,3 34,2

TOTAL 69,2 54,7 74,3 116,2 114,2 114,3 150,5 182,5 211,2 243,3 245,2 330,2 391,0 296,9 292,5

PAÍSES/AÑOS 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

China 0,51 0,41 0,43 0,59 0,97 0,43 0,46 0,85 0,65 0,92 1,46 1,44 1,00 0,64 0,55

Estados Unidos 0,76 0,86 0,61 1,15 1,62 1,06 1,26 0,75 0,50 0,67 0,98 1,07 0,95 0,78 0,67

Reino Unido 0,67 0,59 0,67 0,74 0,93 0,99 0,87 0,84 0,75 0,70 0,95 1,11 1,08 1,06 0,96

Alemania 0,50 0,37 0,35 0,45 0,70 0,58 0,46 0,70 0,69 0,79 1,07 1,14 0,88 0,87 0,72

Japón 0,84 0,56 0,53 0,56 0,70 0,74 0,62 0,73 0,74 0,82 1,08 1,19 1,09 0,96 0,85

Suecia 1,67 1,47 1,69 1,89 1,98 1,95 2,30 2,39 2,10 2,16 2,12 1,99 1,98 1,87 1,68

Canadá 0,45 0,35 0,36 0,49 0,71 0,66 0,53 0,66 0,57 0,65 1,01 1,11 0,81 0,66 0,57

Dinamarca 0,57 0,43 0,43 0,54 0,78 0,87 0,84 1,09 1,06 1,11 1,47 1,48 1,24 1,20 0,99

Finlandia 0,90 1,07 0,97 1,28 1,53 1,58 1,72 2,01 1,89 1,82 1,98 1,96 2,05 1,86 1,54

Países Bajos 0,48 0,56 0,58 0,60 0,78 0,71 0,65 0,77 0,85 0,92 1,13 1,23 1,11 1,03 0,94

SUBTOTAL 0,60 0,45 0,48 0,62 0,86 0,72 0,64 0,90 0,72 0,87 1,17 1,23 1,03 0,89 0,74

Resto países 0,72 0,50 0,57 0,62 0,89 0,67 0,65 0,80 0,76 0,74 1,17 0,84 0,73 1,03 0,90

TOTAL 0,63 0,46 0,50 0,62 0,87 0,71 0,65 0,88 0,73 0,84 1,17 1,14 0,95 0,90 0,76

Fuente: Servicio Nacional de Aduanas

EXPORTACIONES DE VINO A GRANEL POR MERCADO DE DESTINO - PERÍODO 2001 - 2015

VOLUMEN EXPORTADO - MILLONES DE LITROS

VALOR EXPORTADO - MILLONES DE DÓLARES NORTEAMERICANOS

PRECIO FOB PROMEDIO DE EXPORTACIÓN - DÓLARES POR LITRO
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Anexo 3. Exportaciones Chilenas de vino espumoso (volumen, valor, precio medio) 

 
 
Anexo 4. VRE de los principales países exportadores de vino embotellado en los principales países de 
destino del vino embotellado chileno 
 
Reino Unido 

Año Francia Italia España Nueva Zelanda Chile Alemania Estados Unidos Australia Sudáfrica Portugal 

2001 2,70 2,08 2,43 3,76 4,11 0,19 0,92 4,70 2,83 2,79 

2002 2,66 2,10 2,26 3,82 4,55 0,10 1,18 4,65 3,25 2,74 

2003 2,80 2,08 2,21 3,80 4,74 0,07 1,25 4,15 3,28 2,75 

2004 2,73 2,19 2,33 4,07 4,79 0,04 1,51 4,89 3,28 2,83 

2005 2,81 2,52 2,42 4,31 5,18 0,19 0,82 4,93 3,17 3,08 

2006 2,92 2,59 2,48 4,48 5,29 0,19 1,30 4,46 3,01 3,06 

2007 2,94 2,62 2,46 4,78 5,69 0,16 1,21 4,64 3,11 3,18 

2008 3,12 2,81 2,52 4,84 5,77 0,28 1,10 4,15 3,24 3,22 

2009 2,96 2,93 2,60 4,77 5,80 0,16 0,72 3,66 3,62 3,22 

2010 3,00 2,84 2,61 5,02 5,91 0,25 0,84 3,48 3,35 3,19 

2011 3,05 2,98 2,62 4,86 5,78 0,34 0,87 3,19 2,93 3,13 

2012 3,22 2,90 2,69 4,98 5,76 0,28 0,81 3,14 2,83 3,17 

2013 3,13 2,93 2,59 4,95 5,69 0,26 1,06 3,56 3,00 3,06 

2014 2,84 2,81 2,59 4,99 5,50 0,15 0,74 3,49 2,94 2,95 

PAÍSES/AÑOS 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Japón 0,0 1,4 3,6 3,4 15,0 4,5 84,3 154,8 353,8 839,2 912,0 939,6 1.437,3 1.774,7 2.417,3

Brasil 9,4 2,3 16,2 30,6 47,9 30,4 70,4 91,0 28,5 60,1 85,5 125,4 119,9 140,3 237,1

Venezuela 453,8 260,5 149,7 239,3 552,7 584,0 820,0 861,0 512,8 445,0 545,8 721,1 161,3 408,5 159,1

Suecia 0,0 0,0 0,0 0,0 5,7 6,6 7,2 21,2 46,6 38,3 272,8 77,7 67,6 23,6 90,9

Colombia 17,5 28,7 37,8 61,0 57,6 49,2 69,6 66,3 69,7 76,4 99,0 92,7 90,0 187,4 93,5

Ecuador 65,3 52,3 64,4 121,6 79,2 103,2 102,2 136,1 58,2 67,2 68,0 74,0 116,9 120,1 105,3

Reino Unido 15,8 3,5 3,5 10,5 10,7 17,8 5,0 323,3 464,5 547,0 472,7 290,3 189,1 241,7 79,4

México 34,8 46,3 28,3 15,2 12,3 24,7 6,2 17,3 28,5 25,4 90,6 49,8 67,2 58,1 85,6

Panamá 52,9 36,5 76,5 48,3 48,9 45,6 46,4 77,2 37,8 67,4 77,6 69,3 70,2 59,6 92,7

Costa Rica 8,6 9,1 18,6 23,1 44,7 43,4 57,4 62,4 58,3 60,9 73,5 74,6 59,0 82,6 79,6

SUBTOTAL 658,0 440,5 398,5 553,1 874,8 909,3 1.268,6 1.810,7 1.658,8 2.226,9 2.697,5 2.514,5 2.378,4 3.096,6 3.440,5

Resto países 633,2 339,8 394,9 579,3 499,9 647,2 671,9 917,2 779,3 1.079,6 1.099,4 1.486,9 1.106,6 993,4 907,1

TOTAL 1.291,2 780,2 793,4 1.132,3 1.374,7 1.556,5 1.940,5 2.727,9 2.438,2 3.306,5 3.796,9 4.001,4 3.485,0 4.090,0 4.347,6

PAÍSES/AÑOS 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Japón 0,0 7,4 9,9 17,6 48,0 13,9 304,2 678,9 1.481,4 3.304,3 3.581,1 3.894,1 6.045,9 7.569,3 9.738,6

Brasil 32,0 6,8 38,3 69,4 115,9 90,6 209,4 286,1 148,7 208,1 316,1 457,2 441,1 603,9 903,5

Venezuela 1.167,5 668,1 346,6 619,0 1.448,0 1.644,6 2.201,6 2.575,6 1.662,5 1.392,8 1.849,0 2.558,4 556,1 1.567,6 607,8

Suecia 0,0 0,0 0,0 0,0 28,5 47,7 33,5 115,3 264,5 195,7 1.169,1 407,7 319,5 102,0 445,9

Colombia 45,3 72,8 98,5 158,1 158,6 141,6 207,7 212,7 256,1 288,3 357,8 360,7 387,0 729,6 394,0

Ecuador 154,7 120,6 150,4 294,9 190,6 263,2 265,7 438,9 206,8 241,6 254,5 317,3 431,0 453,4 390,0

Reino Unido 36,6 16,0 8,8 27,7 28,8 70,5 15,2 1.598,0 1.987,3 2.305,8 1.740,7 1.244,8 824,3 1.181,8 360,4

México 100,4 131,7 83,2 48,3 35,3 75,9 21,1 72,5 127,1 102,5 370,9 236,7 307,7 235,5 351,9

Panamá 137,6 91,1 199,2 128,3 129,1 132,4 136,5 256,2 131,8 261,7 267,7 254,9 261,1 233,8 349,3

Costa Rica 23,0 24,5 50,0 62,2 121,4 124,0 182,5 231,1 201,8 223,7 275,6 294,1 237,9 324,4 317,2

SUBTOTAL 1.697,0 1.139,0 984,8 1.425,5 2.304,4 2.604,4 3.577,4 6.465,3 6.468,1 8.524,5 10.182,4 10.025,9 9.811,6 13.001,2 13.858,6

Resto países 1.490,6 889,5 1.108,7 1.580,8 1.471,8 1.989,5 2.176,4 3.419,2 3.098,2 4.346,5 4.470,7 5.900,8 4.765,9 4.258,3 3.904,0

TOTAL 3.187,6 2.028,5 2.093,6 3.006,4 3.776,2 4.593,9 5.753,8 9.884,5 9.566,3 12.871,1 14.653,1 15.926,7 14.577,5 17.259,5 17.762,5

PAÍSES/AÑOS 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Japón 5,48 2,74 5,21 3,19 3,10 3,61 4,39 4,19 3,94 3,93 4,14 4,21 4,27 4,03

Brasil 3,40 3,00 2,36 2,27 2,42 2,98 2,97 3,14 5,22 3,46 3,70 3,65 3,68 4,30 3,81

Venezuela 2,57 2,56 2,32 2,59 2,62 2,82 2,68 2,99 3,24 3,13 3,39 3,55 3,45 3,84 3,82

Suecia 5,05 7,21 4,65 5,44 5,67 5,12 4,29 5,25 4,72 4,32 4,91

Colombia 2,58 2,54 2,61 2,59 2,75 2,88 2,99 3,21 3,67 3,77 3,61 3,89 4,30 3,89 4,22

Ecuador 2,37 2,31 2,34 2,42 2,41 2,55 2,60 3,22 3,55 3,60 3,74 4,29 3,69 3,78 3,70

Reino Unido 2,32 4,53 2,54 2,64 2,68 3,97 3,02 4,94 4,28 4,22 3,68 4,29 4,36 4,89 4,54

México 2,88 2,85 2,94 3,18 2,88 3,07 3,41 4,18 4,46 4,04 4,09 4,75 4,58 4,06 4,11

Panamá 2,60 2,49 2,60 2,66 2,64 2,91 2,95 3,32 3,48 3,88 3,45 3,68 3,72 3,92 3,77

Costa Rica 2,67 2,68 2,69 2,69 2,71 2,86 3,18 3,70 3,46 3,67 3,75 3,94 4,03 3,93 3,98

SUBTOTAL 2,58 2,59 2,47 2,58 2,63 2,86 2,82 3,57 3,90 3,83 3,77 3,99 4,13 4,20 4,03

Resto países 2,35 2,62 2,81 2,73 2,94 3,07 3,24 3,73 3,98 4,03 4,07 3,97 4,31 4,29 4,30

TOTAL 2,47 2,60 2,64 2,66 2,75 2,95 2,97 3,62 3,92 3,89 3,86 3,98 4,18 4,22 4,09

PRECIO FOB PROMEDIO DE EXPORTACIÓN - DÓLARES POR LITRO

Fuente: Servicio Nacional de Aduanas

EXPORTACIONES DE VINO ESPUMOSO POR MERCADO DE DESTINO - PERÍODO 2001 - 2015

VOLUMEN EXPORTADO - Miles de Litros

VALOR EXPORTADO - MILES DE DÓLARES NORTEAMERICANOS



Competitividad de las exportaciones de vino chileno en los principales mercados de destino. 

 

 
ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA 

28 

2015 2,73 2,64 2,42 4,99 5,44 -0,10 1,00 3,55 2,92 2,83 

 
Dinamarca 

Año Italia Francia Chile España Alemania Estados Unidos Reino Unido Portugal Australia Sudáfrica 

2001 2,65 3,54 5,72 3,90 -0,85 0,85 -1,13 3,30 4,78 4,09 

2002 2,79 3,42 6,07 3,49 -1,14 0,65 -1,14 3,35 5,09 4,69 

2003 2,80 3,36 6,20 3,44 -1,08 1,17 -0,56 3,50 4,82 4,50 

2004 2,97 3,19 6,36 3,29 -0,78 1,37 -1,10 3,51 5,05 4,61 

2005 2,98 3,27 5,71 3,16 -0,61 1,88 -0,42 3,55 4,94 4,81 

2006 3,16 3,28 5,80 2,82 -0,57 1,86 -1,15 3,57 4,99 4,55 

2007 3,09 3,23 5,78 2,73 -0,63 1,04 0,29 3,47 5,10 4,71 

2008 3,24 3,20 5,81 2,69 -0,57 1,09 0,38 3,41 5,10 4,95 

2009 3,56 3,21 5,92 2,95 -0,51 1,28 0,89 3,57 4,77 5,26 

2010 3,82 3,19 6,04 2,97 -0,48 1,57 0,19 3,85 4,84 5,35 

2011 3,79 3,18 5,91 2,92 -0,43 1,73 0,25 3,67 4,60 4,33 

2012 3,61 3,15 5,69 2,97 -0,47 1,59 0,19 3,17 4,42 4,42 

2013 3,64 3,15 5,82 3,03 -0,49 2,23 -0,71 3,30 4,75 4,83 

2014 3,59 3,08 5,69 3,12 -0,50 2,07 -0,38 3,63 4,74 4,01 

2015 3,56 3,00 5,82 2,70 -0,43 2,01 -0,29 3,66 4,75 4,78 

 
Irlanda 

Año Chile Francia Italia Australia España Nueva Zelanda Reino Unido Alemania Sudáfrica Estados Unidos 

2001 8,31 2,11 1,27 4,61 1,96 3,99 -0,99 -0,55 3,60 0,15 

2002 8,49 2,25 1,47 5,33 2,05 4,42 -1,11 -0,26 4,21 -0,18 

2003 8,29 2,39 1,49 5,23 1,97 4,59 -0,44 0,21 3,98 -0,37 

2004 8,26 2,31 1,64 5,48 2,21 3,57 -0,25 0,27 4,08 0,03 

2005 8,25 2,30 1,86 5,95 2,26 4,95 -0,12 0,20 4,15 -0,72 

2006 7,89 2,55 1,88 5,94 2,27 5,11 -0,03 0,15 4,25 -0,39 

2007 7,67 2,54 2,06 5,77 2,35 5,14 0,02 0,09 4,06 -0,84 

2008 7,75 2,73 2,42 5,58 2,68 5,58 -0,17 0,31 4,00 -1,05 

2009 7,77 2,43 2,56 5,75 2,73 5,60 0,29 0,83 3,75 -1,57 

2010 7,77 2,62 2,95 5,63 2,75 6,07 0,37 0,87 3,63 -1,13 

2011 7,57 2,65 3,06 5,66 3,06 6,06 0,21 0,71 3,40 -1,92 

2012 7,96 2,77 3,00 5,59 3,07 5,75 0,29 0,68 3,55 -1,03 

2013 7,76 2,68 3,07 5,16 2,77 5,73 0,11 0,46 3,64 -1,03 

2014 7,73 2,74 2,97 5,11 2,45 5,70 -0,06 0,55 3,33 -0,97 

2015 7,52 2,43 2,81 4,89 2,27 5,83 -0,22 0,33 2,87 -0,75 

 
  



Competitividad de las exportaciones de vino chileno en los principales mercados de destino. 

 

 
ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA 

29 

Japón 

Año Francia Chile Italia Estados Unidos España Australia Alemania Argentina Nueva Zelanda Sudáfrica 

2001 3,68 2,04 2,56 -0,84 2,05 -0,35 0,42 1,44 -0,26 -0,18 

2002 3,52 2,05 2,56 -0,26 2,13 -0,30 0,36 1,23 -0,38 0,37 

2003 3,47 1,69 2,53 -0,52 2,21 -0,09 0,17 1,39 -0,19 -0,32 

2004 3,62 1,37 2,52 -0,72 2,20 0,13 0,08 1,41 -0,01 -0,46 

2005 3,69 1,15 2,47 -0,43 2,32 -0,05 0,13 1,97 0,13 -0,41 

2006 3,75 1,03 2,58 -0,35 2,30 -0,21 0,18 1,97 0,28 -0,80 

2007 3,65 1,13 2,59 -0,68 2,38 -0,14 -0,11 1,57 0,31 -0,31 

2008 3,81 1,64 2,68 -0,63 2,54 -0,51 0,03 2,37 0,46 -0,72 

2009 3,64 1,92 2,64 -0,50 2,64 -0,43 -0,15 2,33 0,67 0,29 

2010 3,57 1,80 2,71 -0,28 2,67 -0,49 -0,07 2,04 0,84 0,05 

2011 3,62 1,84 2,78 0,04 2,65 -0,48 -0,15 2,12 0,82 -0,43 

2012 3,75 2,19 2,85 0,01 2,93 -0,34 -0,09 2,05 1,20 0,40 

2013 3,74 2,45 2,76 0,00 2,83 -0,36 -0,17 1,89 1,32 0,40 

2014 3,72 2,59 2,86 -0,22 2,60 -0,22 -0,29 2,58 1,16 0,53 

2015 3,51 3,03 2,79 -0,16 2,62 -0,08 -0,34 2,53 1,59 0,21 

 
Brasil 

Año Chile Argentina Portugal Italia Francia España Uruguay Estados Unidos Sudáfrica Australia 

2001 2,17 -0,43 3,79 1,45 1,06 0,22 1,49 -2,81 -1,16 0,25 

2002 2,34 -0,18 3,59 1,34 0,49 0,03 1,06 -3,73 -0,41 0,37 

2003 2,44 0,23 3,84 1,45 1,14 0,22 0,71 -3,68 0,40 0,08 

2004 2,42 0,73 3,78 1,48 0,97 0,13 0,26 -3,69 1,06 0,13 

2005 2,34 0,84 4,01 1,35 0,64 0,33 0,39 -4,18 0,79 0,00 

2006 2,27 0,85 3,90 1,57 1,12 0,78 0,53 -4,12 0,55 0,14 

2007 2,36 0,91 3,95 1,59 1,23 0,75 1,10 -4,44 0,78 0,55 

2008 2,33 0,79 3,81 1,48 1,19 0,75 0,47 -3,85 0,54 -0,28 

2009 2,71 0,81 3,74 1,39 1,26 0,76 0,23 -5,06 1,19 0,20 

2010 2,53 1,01 3,78 1,54 1,19 0,96 0,47 -3,58 1,42 0,12 

2011 2,75 1,05 3,68 1,52 1,32 1,05 0,53 -3,35 0,94 0,74 

2012 2,87 0,97 3,51 1,38 1,19 0,91 0,47 -3,67 0,98 0,80 

2013 2,80 0,88 3,40 1,36 1,25 0,87 0,45 -2,81 0,97 0,60 

2014 3,06 1,08 3,57 1,44 1,44 0,89 0,58 -2,45 1,57 -0,27 

2015 3,30 1,22 3,63 1,42 0,79 0,90 0,87 -2,55 0,52 -0,35 

 
  



Competitividad de las exportaciones de vino chileno en los principales mercados de destino. 

 

 
ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA 

30 

Países Bajos 

Año Francia Alemania Italia España Chile Reino Unido Belgica Sudáfrica Portugal Argentina 

2001 2,63 -0,63 1,39 2,22 2,98 -2,04 -0,23 3,04 3,48 1,60 

2002 2,64 -0,67 1,46 2,31 3,12 -1,70 -0,33 3,08 3,48 1,08 

2003 2,64 -0,53 1,46 2,23 2,80 -1,23 -0,48 3,19 3,43 1,29 

2004 2,58 -0,36 1,53 2,14 2,32 -1,77 -0,49 3,14 3,31 1,82 

2005 2,51 -0,14 1,57 2,23 2,29 -1,42 -0,55 2,92 3,40 2,17 

2006 2,52 -0,09 1,68 2,19 1,96 -2,03 -0,65 2,51 3,35 2,33 

2007 2,42 -0,13 1,72 2,01 2,17 -1,48 -0,88 2,68 3,51 2,32 

2008 2,44 0,06 1,91 2,18 2,51 -1,64 -0,78 2,62 3,55 2,19 

2009 2,47 0,24 2,03 2,23 3,12 -1,00 -0,67 2,94 3,36 2,23 

2010 2,42 0,29 2,09 2,08 3,07 -0,57 -0,76 2,96 3,27 2,50 

2011 2,33 0,30 2,17 2,22 2,94 -0,01 -0,80 2,78 3,13 2,42 

2012 2,42 0,32 2,15 2,18 3,29 -0,42 -0,84 2,60 3,06 2,54 

2013 2,47 0,33 2,16 2,28 3,35 -0,76 -0,88 2,59 3,00 2,64 

2014 2,53 0,22 2,18 2,28 3,55 -0,60 -0,75 2,68 2,92 2,86 

2015 2,45 -0,08 2,13 2,24 3,64 -0,43 -0,77 2,74 2,85 2,97 

 
Estados Unidos 

Año Italia Francia Australia Argentina Nueva Zelanda España Chile Alemania Portugal Sudáfrica 

2001 2,66 2,57 3,40 1,89 1,79 2,16 3,24 -0,97 2,85 0,62 

2002 2,78 2,64 3,74 1,72 2,03 2,30 3,13 -0,86 3,01 1,24 

2003 2,91 2,82 4,04 1,78 2,22 2,29 2,98 -0,52 2,63 0,98 

2004 3,04 2,58 4,18 1,96 2,55 2,48 2,92 -0,49 2,66 1,31 

2005 3,11 2,65 4,30 2,16 2,94 2,57 2,74 -0,28 2,95 1,62 

2006 3,20 2,86 4,16 2,64 3,26 2,63 2,49 -0,08 2,78 1,47 

2007 3,18 2,94 4,18 2,86 3,35 2,64 2,74 0,03 2,90 1,24 

2008 3,26 3,01 3,77 3,08 3,48 2,66 2,95 0,05 3,17 1,18 

2009 3,35 2,72 3,82 3,59 3,58 2,75 3,15 0,09 3,25 1,38 

2010 3,36 2,70 3,83 3,90 3,78 2,84 3,16 0,21 3,24 1,33 

2011 3,41 2,87 3,79 3,90 3,71 2,73 2,96 0,13 3,21 1,19 

2012 3,32 2,98 3,73 4,03 3,70 2,75 2,84 -0,12 3,08 1,30 

2013 3,34 2,98 3,73 4,02 3,84 2,86 2,80 -0,24 3,07 1,49 

2014 3,28 2,97 3,39 4,02 3,88 2,67 2,83 -0,35 3,09 1,51 

2015 3,13 2,60 3,24 4,13 3,81 2,60 2,91 -0,47 2,97 0,88 

 
  



Competitividad de las exportaciones de vino chileno en los principales mercados de destino. 

 

 
ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA 

31 

Canadá 

Año Estados Unidos Italia Francia Australia Argentina España Chile Nueva Zelanda Portugal Sudáfrica 

2001 -1,27 3,31 3,82 3,70 2,71 2,95 4,23 2,02 4,93 3,25 

2002 -1,32 3,43 3,78 3,87 2,80 2,85 4,24 2,03 4,89 3,43 

2003 -1,23 3,41 3,89 4,20 3,14 2,97 3,90 2,18 4,82 3,41 

2004 -1,15 3,58 3,85 4,34 3,82 3,01 3,42 2,37 4,65 3,37 

2005 -0,98 3,74 3,96 4,67 3,87 3,23 3,31 3,21 5,09 3,83 

2006 -0,71 3,97 4,14 4,73 3,78 3,42 3,34 3,70 5,17 3,83 

2007 -0,60 3,94 4,16 4,82 4,45 3,54 3,53 3,95 5,38 3,35 

2008 -0,48 4,10 4,23 4,82 4,53 3,56 3,81 4,22 5,06 4,14 

2009 -0,43 4,16 4,13 4,61 4,77 3,55 3,58 4,33 5,25 4,20 

2010 -0,25 4,36 4,25 4,86 3,85 3,64 3,93 4,60 5,18 4,04 

2011 -0,11 4,30 4,31 4,81 3,29 3,53 3,86 4,51 5,02 4,12 

2012 0,01 4,36 4,45 4,70 3,45 3,53 4,04 4,75 5,27 4,29 

2013 0,07 4,29 4,43 4,80 3,64 3,75 3,83 4,91 5,11 4,63 

2014 0,05 4,24 4,28 4,76 3,62 3,62 3,99 4,87 4,77 3,89 

2015 0,00 4,07 3,88 4,61 3,73 3,62 3,87 4,82 4,48 4,22 

 
China 

Año Francia Australia Chile España Italia Estados Unidos Sudáfrica Argentina Nueva Zelanda Alemania 

2001 -0,57 -1,67 0,14 -0,80 -1,80 -3,26 -2,33 -2,69 -2,98 -4,34 

2002 -0,33 -1,61 0,28 -1,11 -1,86 -2,59 -1,83 -2,13 -2,55 -3,54 

2003 -0,47 -1,16 -0,10 -0,89 -1,98 -3,01 -2,34 -2,76 -2,81 -3,03 

2004 -0,11 -0,87 -0,81 -0,66 -1,13 -2,37 -1,53 -2,31 -1,83 -3,13 

2005 0,34 -0,64 -0,63 -0,35 -0,92 -2,42 -1,15 -1,41 -0,80 -2,85 

2006 0,94 -0,01 -0,34 0,19 -0,26 -2,20 -0,89 -1,62 -0,46 -2,60 

2007 1,62 0,34 -0,46 0,42 0,26 -1,87 -0,89 -1,00 -0,27 -2,24 

2008 1,99 0,46 0,25 1,13 0,31 -1,67 -0,41 -0,63 0,48 -1,72 

2009 2,50 0,51 0,12 1,39 0,50 -1,56 -0,55 -0,08 0,94 -1,96 

2010 2,91 0,54 0,47 1,90 1,10 -1,37 -0,15 0,21 0,67 -1,65 

2011 3,39 0,71 1,00 2,37 1,40 -0,95 0,21 0,71 1,07 -1,63 

2012 3,35 0,85 1,27 2,65 1,68 -0,89 0,64 1,17 1,22 -1,58 

2013 3,18 0,54 1,31 2,52 1,58 -0,99 0,25 0,94 0,47 -1,68 

2014 3,05 0,48 1,54 2,63 1,48 -1,02 0,48 1,13 0,76 -1,68 

2015 3,01 1,20 1,98 2,80 1,61 -1,43 1,62 1,03 0,84 -1,61 

 
  



Competitividad de las exportaciones de vino chileno en los principales mercados de destino. 

 

 
ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA 

32 

Corea del Sur 

Año Chile Francia Estados Unidos Italia España Australia Argentina Alemania Sudáfrica Nueva Zelanda 

2001 -0,19 1,34 -2,55 -0,62 -0,08 -1,99 -3,68 -1,65 -3,27 -3,69 

2002 -0,03 1,46 -2,62 -0,55 -0,06 -1,92 -1,78 -2,25 -1,95 -2,59 

2003 0,58 1,76 -2,06 -0,12 -0,02 -1,11 -1,49 -2,32 -2,19 -2,79 

2004 1,05 1,88 -1,86 0,27 0,47 -0,93 -0,60 -2,19 -1,31 -2,26 

2005 1,04 1,78 -1,55 0,56 0,72 -0,94 0,79 -1,78 -0,16 -1,36 

2006 0,88 1,92 -1,49 0,71 1,15 -0,68 0,97 -1,44 -0,88 -1,16 

2007 1,53 2,33 -1,13 1,25 1,67 -0,42 0,65 -1,38 -0,79 -0,26 

2008 1,83 2,18 -1,50 1,26 1,53 -0,67 1,04 -1,46 -0,68 -0,34 

2009 1,53 1,73 -1,91 1,09 1,17 -0,97 0,58 -1,67 -0,53 -0,09 

2010 1,37 1,65 -1,99 1,15 1,17 -1,43 0,23 -1,70 -0,85 -0,45 

2011 1,56 1,54 -2,19 1,11 1,38 -1,33 0,38 -1,87 -1,58 -0,33 

2012 1,62 1,95 -1,60 1,23 1,37 -1,05 0,43 -1,88 -1,28 -0,08 

2013 1,82 1,77 -1,38 1,19 1,52 -1,13 0,82 -1,98 -0,45 -0,14 

2014 1,82 1,76 -1,34 1,19 1,01 -1,08 1,71 -2,10 -0,07 -0,29 

2015 1,92 1,70 -1,31 1,11 1,23 -0,65 1,49 -2,39 -0,26 -0,13 

 
 
Anexo 5. VRE de los principales países exportadores de vino a granel en los principales países de destino 
del vino a granel chileno 
 
Reino Unido 

Año Australia Estados Unidos Nueva Zelanda Sudáfrica Chile Italia Francia Argentina Alemania España 

2001 3,93 -0,52 -4,07 2,64 3,83 0,21 1,89 2,91 0,41 1,53 

2002 4,44 0,07 -1,42 2,82 4,07 0,54 1,87 2,39 0,52 1,00 

2003 3,58 0,14 0,19 3,44 4,18 0,58 1,91 1,86 0,52 0,91 

2004 4,34 1,76 0,09 3,48 4,46 0,85 1,93 2,76 0,70 1,06 

2005 4,47 1,11 1,84 3,38 5,17 0,78 1,93 3,69 0,86 0,95 

2006 3,89 1,74 2,14 3,32 5,00 0,83 1,81 3,73 0,91 0,64 

2007 4,26 1,60 2,60 3,42 4,99 1,35 1,66 3,43 0,68 0,66 

2008 3,97 1,64 3,35 3,55 4,76 1,81 1,60 2,51 0,70 0,49 

2009 4,08 1,59 4,28 3,83 4,72 1,72 1,29 1,98 0,22 0,14 

2010 4,72 2,06 5,02 4,26 5,20 1,85 1,29 1,54 -0,25 0,20 

2011 4,97 1,85 5,54 4,05 5,08 1,92 1,06 2,75 -0,33 0,47 

2012 5,17 1,81 5,53 4,58 5,19 1,87 1,09 3,17 -0,53 0,67 

2013 5,64 2,07 5,33 4,55 5,80 2,08 1,24 4,14 -0,33 0,82 

2014 5,87 2,02 5,75 4,49 5,90 2,33 1,19 3,71 -0,82 0,60 

2015 5,80 1,87 5,75 4,08 5,94 2,38 1,16 4,69 -1,10 0,83 

 
  



Competitividad de las exportaciones de vino chileno en los principales mercados de destino. 

 

 
ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA 
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Dinamarca 

Año Sudáfrica Italia Chile España Francia Reino Unido Australia Argentina Estados Unidos Alemania 

2001 4,92 1,74 6,53 3,92 3,96 -2,89 4,77 2,91 -1,20 -2,14 

2002 5,19 2,07 6,51 3,66 3,77  5,40 3,02 0,95 -1,99 

2003 5,12 2,17 6,35 3,70 3,61 -4,22 5,54 2,49 1,68 -2,05 

2004 5,63 2,21 6,67 3,67 3,23 0,61 5,62 2,89 0,16 -0,97 

2005 5,59 2,29 6,66 3,70 3,21 1,99 6,17 3,44 0,39 -0,41 

2006 5,47 2,36 6,65 3,60 3,06 1,41 6,39 4,06 0,88 -0,15 

2007 5,71 2,41 6,54 3,40 2,92 2,02 6,86 3,74 2,04 0,02 

2008 5,78 2,40 6,61 3,16 2,97 1,68 7,07 3,68 2,29 0,76 

2009 6,05 2,57 6,72 3,41 2,81 1,34 5,83 3,56 1,91 0,76 

2010 6,44 2,56 6,73 3,73 2,99 3,11 6,10 4,17 2,16 0,58 

2011 6,47 2,73 6,71 3,59 2,94 3,16 6,14 3,69 2,59 0,77 

2012 6,74 2,77 6,50 3,69 2,86 3,31 6,39 3,71 2,70 0,52 

2013 7,37 3,10 6,49 3,76 2,81 3,30 6,57 4,32 2,79 0,45 

2014 6,38 3,35 6,23 3,32 2,65 3,26 6,12 4,55 2,10 0,07 

2015 6,82 3,45 6,18 3,33 2,44 3,37 5,76 4,32 2,40 0,18 

 
Japón 

Año Chile Estados Unidos Francia Australia España Italia Sudáfrica Argentina Macedonia Alemania 

2001 1,74 0,04 1,05 -0,62 1,91 1,47 -0,58 4,68 6,53 -3,23 

2002 2,21 -0,15 1,09 -1,03 1,03 1,55 0,09 4,12 6,43 -2,20 

2003 1,55 -0,06 0,94 -0,91 1,17 1,52 -1,21 4,28 5,19 -3,32 

2004 1,84 -0,44 1,20 -1,09 0,59 0,86 -1,34 4,42 5,52 -3,66 

2005 1,45 -0,67 1,13 -0,74 0,88 1,25 -2,33 4,83 4,77 -4,46 

2006 1,22 -0,59 1,21 -0,74 1,09 1,43 -1,94 4,75 6,80 -3,18 

2007 1,49 -0,54 1,11 -0,89 1,89 1,62 -2,55 4,03 7,53 -2,50 

2008 1,44 -0,32 1,05 -1,17 1,25 1,72 -1,83 4,64  -1,94 

2009 1,43 0,85 0,62 -1,55 1,88 1,63 -1,07 4,23 5,07 -2,09 

2010 1,82 -0,30 1,51 -1,19 2,20 1,66 -0,79 3,36 7,21 -1,51 

2011 1,92 -0,26 0,90 -0,63 1,49 1,00 -0,68 3,72 7,96 -0,96 

2012 2,18 -0,23 1,17 -0,65 1,62 1,04 0,13 3,90 7,99 -0,61 

2013 2,54 0,09 1,18 -0,57 1,71 1,25 0,11 3,92 7,18 -0,59 

2014 2,59 0,23 1,47 -0,34 1,60 1,67 0,61 4,23 8,20 -1,23 

2015 2,99 0,49 1,17 0,24 1,17 1,55 0,49 4,17 7,24 -1,13 

 
  



Competitividad de las exportaciones de vino chileno en los principales mercados de destino. 

 

 
ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA 
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Países Bajos 

Año France Alemania Chile Sudáfrica Australia España Belgica Italia Argentina Reino Unido 

2001 2,21 -2,61 2,38 2,81 1,40 1,69 -1,53 -0,07 1,97 -5,29 

2002 2,45 -2,30 2,32 2,91 1,39 1,57 -1,58 -0,31 1,68 -7,53 

2003 2,25 -1,53 1,90 3,15 2,57 1,19 -1,82 -0,38 0,12 -4,32 

2004 1,83 -1,45 1,72 3,51 2,88 1,26 -1,85 0,26 0,37 -2,87 

2005 1,88 -1,44 1,82 3,54 2,93 1,67 -1,46 -0,18 1,12 -2,07 

2006 1,67 -1,72 1,53 3,17 2,94 1,46 -1,75 -0,29 1,16 -2,47 

2007 1,65 -2,19 1,61 3,51 3,33 1,26 -1,35 -0,27 0,63 -1,14 

2008 1,84 -1,79 1,92 2,52 2,66 1,19 -0,76 0,22 0,58 -2,46 

2009 1,65 -0,77 2,31 2,76 3,01 1,09 -0,63 0,24 0,59 -1,21 

2010 1,67 -0,48 2,34 2,63 3,44 1,26 -0,55 0,49 0,79 0,87 

2011 1,36 -0,37 2,16 2,46 3,97 1,49 -0,63 0,53 0,57 0,68 

2012 1,36 -0,29 2,39 2,20 4,35 1,16 -0,74 0,57 0,35 0,83 

2013 1,49 -0,09 2,58 2,04 4,35 1,20 -1,10 0,63 0,22 1,23 

2014 1,66 0,02 2,74 2,45 4,33 1,20 -0,88 0,32 1,07 1,35 

2015 1,77 -0,14 3,13 3,30 4,17 1,23 -0,69 0,14 1,93 1,45 

 
Estados Unidos 

Año Nueva Zelanda Chile Australia Argentina Canada Italia Francia España Portugal Sudáfrica 

2001 -1,81 1,99 2,03 -0,84 -4,24 1,18 0,02 -0,02 0,89 -1,38 

2002 -0,74 0,79 2,11 -0,59 -3,88 1,17 -0,15 0,21 0,64 -1,61 

2003 -1,06 -0,21 1,91 -0,79 -3,52 1,20 -0,44 0,07 0,64 -0,46 

2004 0,09 0,13 2,39 1,12 -3,76 0,80 -0,38 0,25 0,24 -2,25 

2005 1,95 -1,06 3,00 1,64 -4,22 0,40 0,32 0,30 0,54 -1,92 

2006 0,56 -0,51 3,35 2,12 -4,05 0,33 1,10 1,36 0,38 0,20 

2007 1,25 -0,04 2,52 2,75 -3,87 0,85 1,16 2,03 0,61 -0,30 

2008 1,21 1,41 2,82 2,83 -2,88 1,07 1,60 0,97 0,81 1,10 

2009 2,66 3,20 3,70 2,69 -2,91 0,89 1,08 -0,75 1,08 1,33 

2010 3,65 3,30 3,54 3,43 -2,26 1,31 0,48 0,82 1,05 0,67 

2011 3,81 3,53 3,55 4,38 -2,04 0,57 0,13 1,93 0,70 0,67 

2012 4,32 3,94 3,92 4,85 -2,01 0,67 0,67 1,99 0,63 1,80 

2013 4,38 3,71 3,62 4,08 -1,54 0,67 0,28 0,96 0,64 2,19 

2014 4,30 3,62 3,25 3,78 -0,90 1,04 -0,01 0,56 0,91 -0,14 

2015 4,48 3,43 3,11 3,79 -0,69 0,40 -0,29 0,43 0,91 -0,37 

 
  



Competitividad de las exportaciones de vino chileno en los principales mercados de destino. 

 

 
ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA 
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Canadá 

Año Australia Estados Unidos Chile Francia España Sudáfrica Italia Argentina Nueva Zelanda Portugal 

2001 1,82 -1,35 5,47 3,40 1,36 3,49 1,83 2,30  1,43 

2002 2,19 -1,32 5,40 3,39 1,25 3,47 1,30 2,16  0,97 

2003 2,49 -1,22 4,60 3,43 1,47 3,26 2,16 2,66  0,24 

2004 2,88 -1,01 3,99 3,38 2,47 3,03 2,33 3,47  0,84 

2005 3,73 -1,04 3,90 3,52 3,12 4,28 1,67 4,22  1,61 

2006 3,86 -1,02 3,38 3,07 3,34 3,39 1,73 4,06 1,87 1,21 

2007 3,14 -0,99 3,55 3,07 3,19 3,07 2,39 4,01 -3,54 0,95 

2008 3,20 -0,74 3,83 2,89 2,67 3,67 2,22 4,08 3,60 1,01 

2009 3,33 -1,05 3,69 2,67 2,92 3,06 2,23 3,52 3,62 1,72 

2010 4,17 -0,94 3,35 2,65 3,50 3,71 3,15 2,52 3,72 0,49 

2011 4,13 -0,78 3,25 2,70 3,77 3,99 2,52 2,18 1,11 2,25 

2012 4,03 -0,80 3,02 2,83 3,81 4,49 2,55 2,71 2,06 2,69 

2013 4,40 -1,42 3,52 2,51 3,59 4,78 1,60 2,57 1,45 2,73 

2014 4,77 -1,20 4,06 2,56 3,27 3,76 1,83 2,55 2,06 2,58 

2015 4,77 -0,91 3,99 2,21 3,14 4,27 1,35 2,56 2,49 2,12 

 
China 

Año Chile España Australia Francia Estados Unidos Sudáfrica Italia Portugal Canadá Alemania 

2001 3,38 3,01 -2,41 0,88 -4,93 -4,41 1,67 0,73   

2002 3,59 1,69 -2,97 0,12 -3,42 -4,39 0,36 1,47  -3,46 

2003 3,28 0,17 -1,43 -0,13 -4,26 -2,21 -1,05 -2,85 -3,66  

2004 3,22 1,51 -1,08 0,47 -4,27  -0,75 -2,55 -3,12 -4,75 

2005 1,79 3,46 -0,51 0,53 -2,87 -1,50 0,88 -0,98 -2,49 -4,86 

2006 2,91 3,36 0,97 0,73 -2,53 -0,99 0,72 0,25  -3,98 

2007 2,84 1,94 0,50 0,78 -2,47 -0,94 0,37 0,47 -4,05 -7,49 

2008 3,21 2,26 0,08 0,94 -1,38 0,68 0,73 0,94 -3,03 -3,98 

2009 2,36 1,48 0,87 0,53 -0,70 0,20 -0,06 1,45 -2,63 -3,16 

2010 2,67 3,38 0,71 1,03 -0,52 -0,16 0,54 2,39 -2,87 -2,90 

2011 2,00 3,61 0,44 1,25 -1,38 -1,18 1,25 2,81 -1,25 -2,29 

2012 2,86 3,33 0,17 1,14 -0,89 -1,23 1,57 1,96 -2,29 -4,45 

2013 2,63 2,35 -0,72 1,10 -0,81 -0,52 0,45 0,90 -1,22 -4,07 

2014 2,27 2,20 -0,65 0,39 -0,87 -0,12 0,39 0,86 -1,29 -3,93 

2015 2,88 2,41 0,08 0,87 -0,66 -0,55 0,39 1,40 -2,09 -3,10 

 
  



Competitividad de las exportaciones de vino chileno en los principales mercados de destino. 

 

 
ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA ODEPA 
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Suecia 

Año Italia Sudáfrica Francia Chile España Reino Unido Estados Unidos Alemania Finlandia Portugal 

2001 2,92 4,19 2,16 6,20 3,66 -6,93  0,73 -2,90  

2002 3,08 4,93 2,66 4,54 3,94  -1,17 1,06  -0,51 

2003 2,74 5,99 2,73 5,52 3,75  -1,40 1,09  0,04 

2004 2,41 6,18 2,51 5,63 3,50 -1,84 -1,87 0,72  0,69 

2005 2,27 6,40 2,74 5,10 3,60 -2,28 -1,07 1,27 -4,48  

2006 3,00 6,03 2,56 4,62 3,70 -4,41 -1,53 1,50 -2,64 0,64 

2007 3,20 6,31 2,59 4,89 3,74 -0,29 -3,62 1,67 -0,24 0,87 

2008 3,51 6,58 2,58 5,26 3,45 -0,07 -0,89 1,74 -0,10 0,52 

2009 3,56 6,96 2,34 5,73 3,57 0,82 -0,75 1,57 0,67 2,52 

2010 3,23 6,72 2,27 5,72 3,39 2,35 -3,53 1,25 0,80 4,07 

2011 3,31 6,96 2,29 5,77 3,23 2,05 -1,18 1,66 -0,17 4,27 

2012 3,54 7,02 2,49 6,02 3,22 2,07 -0,36 1,75 -2,62 4,21 

2013 3,65 6,71 2,94 6,02 3,23 1,78 0,60 1,79  3,93 

2014 3,73 6,69 3,05 6,02 3,21 1,83 -0,33 1,88 1,66 3,99 

2015 3,63 6,91 2,99 6,40 3,15 2,03 1,00 1,71 1,92 3,95 

 
Finlandia 

Año Chile Estados Unidos Australia España Sudáfrica Francia Alemania Argentina Italia Hungría 

2001 4,69 0,92 1,03 2,70 3,24 1,54 -0,57 2,35 1,66 3,10 

2002 3,80 0,86 0,82 2,80 4,09 2,02 0,24 2,74 1,47 3,03 

2003 4,84 0,88 0,81 3,02 5,00 2,27 0,38 2,69 1,32 2,90 

2004 5,03 0,83 0,99 2,79 5,78 2,35 0,31 2,84 0,91 1,63 

2005 5,23 -0,03 2,00 3,18 6,20 2,52 0,63 4,55 0,98 2,13 

2006 5,09 0,09 2,10 2,95 4,82 2,48 0,77 4,43 1,50 2,62 

2007 5,29 -0,07 2,16 2,86 5,08 2,45 0,67 4,28 1,60 2,71 

2008 5,60 0,01 1,57 2,91 5,40 2,47 0,62 6,31 1,96 2,42 

2009 5,84 0,46 3,13 2,86 5,50 2,15 0,87 6,53 2,13 2,68 

2010 5,71 0,11 3,21 3,25 4,94 2,06 0,63 6,72 2,19 2,48 

2011 5,61 -0,49 3,29 2,91 4,29 2,32 0,67 5,56 2,35 2,58 

2012 5,65   2,79 4,09 2,28 0,55 4,64 1,91  

2013 6,25 -1,97 3,53 2,69 3,92 2,44 0,48 3,54 1,93  

2014 5,72 2,63 6,32 2,97 4,49 2,41 0,83 5,18 2,19 2,42 

2015 5,90 2,70 6,89 3,13 5,99 2,13 0,46 5,91 2,17 2,20 

 
  



Competitividad de las exportaciones de vino chileno en los principales mercados de destino. 
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Alemania 

Año Italia Francia España Sudáfrica Chile Estados Unidos Australia Hungría Macedonia Nueva Zelanda 

2001 2,55 1,95 2,02 1,75 4,38 -1,08 2,12 0,89 5,87  

2002 2,68 1,94 1,84 2,30 4,57 -1,07 2,82 1,05 5,85  

2003 2,41 1,96 2,43 2,44 4,42 -0,88 3,91 1,16 5,52 -2,18 

2004 2,53 1,78 2,70 2,67 4,62 -0,65 4,00 1,09 5,46  

2005 2,58 1,76 2,39 3,12 4,76 -0,10 4,26 0,85 5,57 -0,01 

2006 2,77 1,76 2,24 3,13 3,96 -0,08 4,25 0,94 5,41  

2007 2,75 1,73 2,47 3,06 4,17 0,63 4,46 0,73 5,31  

2008 2,82 1,75 2,65 3,38 4,44 0,46 3,95 0,73  -0,40 

2009 2,76 1,74 2,34 3,62 4,47 0,37 3,83 1,05 5,28 -0,68 

2010 2,75 1,79 2,39 3,68 5,17 0,04 3,76 1,15 4,50 1,54 

2011 2,81 1,89 2,58 3,87 5,02 0,61 2,91 1,14 4,15 1,84 

2012 2,88 1,84 2,82 3,99 5,01 0,31 2,33 0,84 4,35 3,18 

2013 3,04 1,99 2,94 4,17 5,27 0,82 2,19 0,89 4,04 3,72 

2014 2,75 2,00 2,85 3,87 5,06 0,65 2,77 0,91 3,71 3,31 

2015 2,50 1,95 2,70 4,48 5,17 -0,13 2,82 0,73 2,94 4,01 

 


